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Het merk 
Utrecht



Introductie Utrecht is een eeuwenoude stad, maar 
nog altijd jong van geest. Verbindend, 
innovatief en persoonlijk. Een stad van 
makers met een drang tot vernieuwen en 
verbeteren. Kleine en grote ideeën worden 
hier werkelijkheid dankzij inspirerende 
verbindingen, verrassende kruisbestuiving 
en slimme samenwerking. De droom 
van Utrecht is om met al die kwaliteiten 
te werken aan een gezond stedelijk leven 
voor  iedereen.



De visuele identiteit van Utrecht refereert 
aan Sint-Maarten, beschermheilige van 
Utrecht stad en regio. Het stadswapen, een 
rood-wit schild, verwijst naar de rode kleur 
van de mantel en de witte kleur van de 
onderrok van Sint-Maarten, die tevoorschijn 
kwam toen hij de helft van zijn mantel 
afstond aan een bedelaar. Een daad van 
barmhartigheid. Van delen en verbinden. 

Precies dát zie je terug in de visuele 
identiteit. De diagonale lijnen in de 
typografie en de vormentaal symboliseren 
de verbindende kracht van Utrecht.

De Utrecht merkgids bevat uitleg over 
het merk Utrecht en – vooral – over hoe 
dat merk zich visueel vertaalt, oftewel de 
visuele identiteit. Deze merkgids is bedoeld 
als fundament om het merk Utrecht op 
verder te bouwen, als kompas en bron 
van inspiratie.



Merkprofiel en 
-kompas



Merkprofiel en 
-kompas op 1 A4

Het Utrecht merkprofiel 
presenteert alle merk-
elementen overzichtelijk op 
één A4’tje. Het merkkompas is 
een werkdocument waarmee  
je je project kunt toetsen. 

Het merkprofiel en -kompas 
zijn beschikbaar in het 
Nederlands en Engels.
merkutrecht.nl. 

Merkbewijzen

Utrecht is een 
eeuwenoude stad, 
maar nog altijd jong 
van geest. Een stad 
van makers met een 
drang tot vernieuwen 
en verbeteren. Kleine 
en grote ideeën worden 
hier werkelijkheid 
dankzij inspirerende 
verbindingen, 
verrassende 
kruisbestuiving en 
slimme samenwerking. 
De droom van Utrecht 
is om met al die 
kwaliteiten te werken 
aan een gezond stedelijk 
leven voor iedereen. 
En dat is meer dan 
ooit nodig. Droom 

Gezond Stedelijk Leven voor Iedereen 

Merkbeloft e 

Utrecht brengt mensen en ideeën bij elkaar. 
In samenwerking maken we de gezonde stad 

van morgen.

Gezond
Aspiraties 

Duurzaam Inclusief

Merkessentie 

Gezondheid

Verbindend
Samen

Centraal
Open

Merkwaarden 

Innovatief
Creatief

Jong
Inspirerend

Persoonlijk
Betrokken

Ontmoeten 
Menselijke maat

Utrecht Brand Team Een netwerk van marketing- en brandmanagers, 
dat zich inzet voor een sterk merk Utrecht vanuit de overtuiging: 
Utrecht maken we samen.

Nieuwsgierig?
merkutrecht.nl
brandteam@utrechtmarketing.nl

Gezondheid
- Het Utrecht Science Park 

is het grootste science 
park van Nederland

- Het deelauto-initiatief 
We Drive Solar maakt 
elektrisch rijden met de 
kracht van de zon mogelijk

- Utrecht is leidend op brede 
welvaart (#1 COROP)

Fietsen
- Gastheer van drie grote 

wielerrondes: 
 Giro d’Italia (2010), 

Tour de France (2015) en 
La Vuelta Holanda (2022)

- De beste fi etsstad ter 
wereld (Bicycle Cities 
Index 2019)

- De grootste fi etsenstalling 
ter wereld (12.500 fi etsen)

Cultuur en erfgoed
- Utrecht laat 2000 jaar 

geschiedenis zien, 
terugvoerend tot de 
Romeinse tijd

- De 112 meter hoge 
Domtoren is de hoogste 
kerktoren van Nederland

- Het Rietveld-Schröderhuis 
van de Utrechtse architect 
en meubelmaker Gerrit 
Rietveld is UNESCO 
Werelderfgoed

Talent
- Utrecht is jong: 

ruim 35% is jonger 
dan 27 jaar

- Utrecht heeft  
4 universiteiten, 
17 hbo’s en 4 mbo’s

- Universiteit Utrecht is 
de beste universiteit 
van Nederland (Shanghai 
Ranking, sinds 2003)

trecht merkprofi el Aan de slag met het
   trecht merkkompas

Het Utrecht merkkompas helpt ons zo eenduidig en krachtig 
mogelijk te laten zien waar Utrecht voor staat. Dit merkkompas 
is een praktische tool die je laat zien hoe, bijvoorbeeld, jouw 
project scoort op twee onderdelen: aansluiting op het merk Utrecht 
en bereik. De beste impact bereiken we als dat project zowel op 
bereik als op aansluiting op het merk goed scoort. Blijft  het op een 
van de onderdelen achter, dan hebben we eerst wat op te lossen.

Utrecht Brand team
helpt je. 

Het Utrecht Brand Team kan 
je helpen met de toepassing 
van het merkkompas én – nog 
belangrijker – met een betere 
aansluiting op het merk en/of 
het vergroten van bereik. 

Neem contact op: 
brandteam@utrechtmarketing.nl 
merkutrecht.nl 

Hoe het werkt
Plot je uitkomsten in onderstaande model en je weet waar 
je project staat (en mogelijk: wat er nog versterkt kan worden).

Kompas
Je hebt de keuze uit 5 opties in je score, van helemaal niet 
tot helemaal wel.

Stap 1: 
Scoor elk onderdeel onder merk. Het gemiddelde van het 
totaal plot je in het kompas.  
Stap 2: Scoor elk onderdeel onder bereik en plot ook hiervan 
het gemiddelde in het kompas. Sommige projecten richten zich 
op een specifi eke doelgroep en hebben onder die doelgroep 
een groot bereik. Plot in dat geval enkel de score bij die 
doelgroep. Geef onder het kompas een toelichting.

Merk

Be
re

ik

Titel project 

--

Sluit jouw project aan bij het merk Utrecht?

Heeft  jouw project bereik?

Waarden

Aspiraties

Verbindend

Bewoners

Gezond

Innovatief

Bezoekers

Duurzaam

Persoonlijk

Bedrijven Talenten

Inclusief

- -+ + ++

++--

--

++

Toelichting

https://www.utrechtmarketing.nl/merkprofiel-en-merkkompas/


Utrecht is een eeuwenoude stad, 
maar nog altijd jong van geest. 
Een stad van makers met een 
drang tot vernieuwen en verbeteren. 
Kleine en grote ideeën worden hier 
werkelijkheid dankzij inspirerende 
verbindingen, verrassende kruis-
bestuiving en slimme samen werking. 
De droom van Utrecht is om met al 
die kwaliteiten te werken aan een 
gezond stedelijk leven voor iedereen. 
En dat is meer dan ooit nodig.

Utrecht merkprofiel

Droom 

Gezond Stedelijk Leven voor Iedereen 

Merkbelofte 

Utrecht brengt mensen en ideeën bij elkaar. 
In samenwerking maken we de gezonde stad 

van morgen.

Gezond
Aspiraties 

Duurzaam Inclusief

Merkessentie 

Gezondheid

Verbindend
Samen

Centraal
Open

Merkwaarden 

Innovatief
Creatief

Jong
Inspirerend

Persoonlijk
Betrokken

Ontmoeten 
Menselijke maat



Utrecht Brand Team Een netwerk van marketing- en brandmanagers, 
dat zich inzet voor een sterk merk Utrecht vanuit de overtuiging: 
Utrecht maken we samen.

Nieuwsgierig?
merkutrecht.nl
brandteam@utrechtmarketing.nl

Gezondheid
- Het Utrecht Science Park is 

het grootste science park 
van Nederland

- Het deelauto-initiatief 
We Drive Solar maakt 
elektrisch rijden met de 
kracht van de zon mogelijk

- Utrecht is leidend op brede 
welvaart (#1 COROP)

Fietsen
- Gastheer van drie grote 

wielerrondes: 
 Giro d’Italia (2010),  

Tour de France (2015) en  
La Vuelta Holanda (2022)

- De beste fietsstad ter 
wereld (Bicycle Cities  
Index 2019)

- De grootste fietsenstalling 
ter wereld (12.500 fietsen)

Cultuur en erfgoed
- Utrecht laat 2000 jaar 

geschiedenis zien, 
terugvoerend tot de 
Romeinse tijd

- De 112 meter hoge 
Domtoren is de hoogste 
kerktoren van Nederland

- Het Rietveld-Schröderhuis 
van de Utrechtse architect 
en meubelmaker Gerrit 
Rietveld is UNESCO 
Werelderfgoed

Talent
- Utrecht is jong:  

ruim 35% is jonger  
dan 27 jaar

- Utrecht heeft 
4 universiteiten,  
17 hbo’s en 4 mbo’s

- Universiteit Utrecht is 
de beste universiteit van 
Nederland (Shanghai 
Ranking, sinds 2003)

Merkbewijzen

https://www.utrechtmarketing.nl/merk-utrecht/
mailto:brandteam%40utrechtmarketing.nl?subject=


Aan de slag met het Utrecht merkkompas

Het Utrecht merkkompas helpt ons 
zo eenduidig en krachtig mogelijk 
te laten zien waar Utrecht voor staat. 
Dit merkkompas is een praktische tool 
die je laat zien hoe jouw project scoort 
op twee onderdelen: aansluiting op 
het merk Utrecht en bereik. De beste 
impact bereiken we als dat project op 
beide goed scoort. Blijft het op een van 
de onderdelen achter, dan hebben 
we eerst wat op te lossen.

Utrecht Brand Team helpt je. 
Het Utrecht Brand Team kan je helpen met de toepassing 
van het merkkompas én – nog belangrijker – met een betere 
aansluiting op het merk en/of het vergroten van bereik. 

Neem contact op: 
brandteam@utrechtmarketing.nl merkutrecht.nl

mailto:brandteam%40utrechtmarketing.nl?subject=
https://www.utrechtmarketing.nl/merk-utrecht/


Titel project 

-- - -+ + ++

Hoe het werkt

Je hebt de keuze uit 5 opties in je score,  
van helemaal niet tot helemaal wel.

Stap 1: 
Scoor elk onderdeel onder merk.  
Het gemiddelde van het totaal plot je in het kompas.  
Stap 2:  
Scoor elk onderdeel onder bereik en plot ook hiervan 
het gemiddelde in het kompas. Sommige projecten richten 
zich op een specifieke doelgroep en hebben onder die 
doelgroep een groot bereik. Plot in dat geval enkel de score 
bij die doelgroep. Geef naast het kompas een toelichting.

Sluit jouw project aan bij het merk Utrecht?

Heeft jouw project bereik?

Waarden

Aspiraties

Verbindend

Bewoners

Gezond

Innovatief

Bezoekers

Duurzaam

Persoonlijk

Bedrijven Talenten

Inclusief



Plot je uitkomsten in het model en je weet waar je project 
staat (en mogelijk: wat er nog versterkt kan worden).

Toelichting

Kompas

Merk

Be
re

ik

++--

--

++



Merkstrategie



Merk Utrecht

Merkstrategie Utrecht

>   Visuele identiteit 
stadsmerk

>  Onder regie van 
Utrecht Marketing

Betreft
Campagnes, 
evenementen, 
projecten, producten 
en/of diensten die 
Utrecht als afzender 
hebben.

>  Gebaseerd op visuele 
identiteit stadsmerk

>  Onder regie van 
Utrecht Marketing

Betreft 
Utrecht Region,  
Utrecht Marketing, 
Utrecht Convention 
Bureau, Domtoren

Submerken  
en labels

Samen voor Utrecht

1. Toepassing 
van het Utrecht-
endorsement, na 
akkoord Utrecht 
Marketing.

2. Aansluiting met de 
projectstijl bij de visuele 
identiteit van het merk 
Utrecht en de toepassing van 
het Utrecht-endorsement. 

Hoe kan jouw project/
evenement Utrecht uitstralen?

>  Gebruik het woord Utrecht 
in de naam

>  Gebruik het Utrecht-rood 
als primaire kleur

>  Gebruik de diagonaal uit 
het stadswapen, refererend 
aan Sint-Maarten

>  Het Utrecht-logo en/of 
-beeldmerk mag enkel na 
akkoord Utrecht Marketing 
worden gebruikt.

3. Gebruikmaking van 
de visuele identiteit 
van het merk Utrecht, 
mits Utrecht een 
logische afzender is. 

Is dat het geval?

Dan verkennen we de 
toepassing van één 
of meerdere Utrecht-
huisstijlelementen 
graag met je.  

Neem contact 
op via huisstijl@
utrechtmarketing.nl

Wil je een 
organisatiehuisstijl 
die Utrecht uitstraalt?

>  Gebruik het woord 
Utrecht in de naam

>  Gebruik het Utrecht-
rood als primaire 
kleur

>  Gebruik de diagonaal 
uit het stadswapen, 
refererend aan Sint-
Maarten

>  Het Utrecht-logo 
en/of -beeldmerk 
evenals het lettertype 
mogen niet gebruikt 
worden.

Project/evenement

Als een project of evenement het merk Utrecht versterkt zijn er drie gradaties 
om dat visueel te maken.    

Organisatiehuisstijl

Zie hoofdstuk Samen voor Utrecht voor meer informatie.

mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=


Logo en 
beeldmerk



Utrecht-logo
– basis

Ons duo colour logo is 
het basislogo. Dit wordt 
standaard gebruikt 
op de basisuitingen. 

Het gaat hierbij vaak om 
uitingen, waarop het logo 
niet in combinatie met de 
vormentaal wordt gebruikt.

Het basislogo is ook het logo 
dat we delen met derde 
partijen, zoals onze partners. 



Utrecht-logo 
– mono colour

De referentie aan Sint-
Maarten hoeft niet door 
middel van een tweekleurige 
U in het logo als het 
logo wordt toegepast in 
combinatie met de 
vormentaal, waarmee de 
referentie wordt geborgd.   

Hierdoor kunnen we het logo 
clean en simpel gebruiken 
in diverse uitingen. Het logo 
is rood, zwart of wit. Rood 
is de eerste keus. Wanneer 
we het witte of zwarte logo 
gebruiken moet rood als 
kleurcomponent aanwezig 
zijn in de uiting.



Utrecht-logo  
– mono colour



Logotoepassing
– menu

Het Utrecht-logo staat 
gecentreerd in de menubalk 
en is uitgelijnd op de 
x-hoogte van het logo. 

Alle menu items staan 
gecentreerd op de 
kapitaalhoogte (H). Alle items 
inclusief taalselectie staan 
gecentreerd op de hartlijn.

The 10 places you must see  
when visiting Utrecht

The city 
at its best

Discover Local stories AgH



Beeldmerk

Het beeldmerk van Utrecht 
kan ook los gebruikt worden. 

Stand alone gebruiken we het 
beeldmerk in rood-zwart.
In combinatie met vormentaal 
gebruiken we het beeldmerk 
in rood of wit.



Favicon

Utrecht

Utrecht 
Marketing

Utrecht 
Region

Utrecht 
Convention Bureau

We gebruiken voor de favicon 
alleen het beeldmerk. 
Default gebruiken we hier 
de rood-zwarte variant.  

Voor de duiding van de 
diverse onderdelen van 
Utrecht gebruiken we de rode 
variant van het beeldmerk 
in combinatie met een 
specifieke secundaire kleur.



Beeldmerk-
communicatie

Door het Utrecht-font 
kunnen we het beeldmerk 
ook verwerken in de 
communicatie. 

Zo ontstaat de mogelijkheid 
om op een simpele wijze 
unieke Utrecht branding 
te creëren. Zelfs stand alone 
zonder logo.

Let op! Dit is geen vervanging 
van de U uit het font.
Het is een optie die we 
kunnen gebruiken voor 
bijvoorbeeld merchandise.

niek mbrella



Labels en 
submerken



Het merk Utrecht kent een afgebakend 
aantal labels en submerken, dat 
logischerwijs inhoudelijk en visueel 
aansluit bij het merk Utrecht:

Labels:
> Utrecht Marketing 
> Utrecht Convention Bureau 

Submerken:
> Utrecht Region
> Domtoren

Voor deze labels en submerken geldt 
dat Utrecht Marketing de eigenaar  
en/of uitvoerende partij is.



Labels

De labeltoevoeging is kleiner 
dan het Utrecht-logo.  
De kapitaalhoogte lijnt uit 
met de onderkant van de t.

In de gestapelde variant 
is de afstand van het label 
de dikte van de horizontale 
streep van de t. De uitlijning 
is de diagonaal van de U en 
de beginkapitaal wordt op 
die manier aangesneden. 

In de horizontale variant is 
de afstand tot het logo 1x de 
dikte van de t. We gebruiken 
geen schuine afsnijding.

Marketing

Marketing



De logo’s van de diverse 
labels kunnen net als het 
Utrecht-logo bestaan uit twee 
kleuren – waarbij de U dan 
altijd rood-zwart (primair), 
of rood-wit is.  
Dit zijn de basislogo’s. 

Het logo van de labels kan 
ook uit één kleur bestaan: 
rood, zwart of wit. Deze 
monochrome varianten 
worden alleen toegepast 
in combinatie met de 
vormentaal.

Labels



Boundingbox label

Rondom het labellogo zit een 
minimale ruimte die vrij moet 
blijven. 

Dit is bijvoorbeeld de ruimte 
die het logo online op de 
website moet krijgen in een 
menubalk. De ruimte wordt 
bepaald door de letter r uit 
het logo. 



Bij gebruik van een label 
staat het Utrecht-logo met 
de basislijn op de hartlijn. 
De afstand van het label 
staat 1x-hoogte logo onder 
de hartlijn.

H Wat wij doen Me

Labeltoepassing 
– menu

Utrecht. Verbindend, innovatief 
en persoonlijk. De droom: gezond 
stedelijk leven voor iedereen.

Eeuwenoud,
jong van geest

Over ons

Lees meer



Overige labels

Voor het logo van het label 
Utrecht Convention Bureau 
gelden dezelfde regels 
als voor die van Utrecht 
Marketing.



Voor het logo van het 
label Utrecht Regio gelden 
dezelfde regels als voor die 
van Utrecht Marketing. 

Submerken



Submerken

Bekijk voor het toepassen 
van dit submerk de Domtoren 
Stijlgids.



Toestemming 
voor gebruik

Het Utrecht-merk/-logo en het 
U-beeldmerk zijn geregistreerd in het 
Europese merkenregister. Logo en 
beeldmerk (inclusief afgeleide merken en 
labels) zijn dus niet vrij te gebruiken. Vraag 
altijd toestemming voor gebruik aan via 
huisstijl@utrechtmarketing.nl.

Wil je meer weten over de Europese 
merkregistratie van het Utrecht? 
De gemeente Utrecht is verantwoordelijk 
voor de registratie van het Utrecht-logo 
en het U-beeldmerk. Neem contact op 
met Marlou Heijnen, Marketingmanager 
gemeente Utrecht via m.heijnen@utrecht.nl.

mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
mailto:m.heijnen%40utrecht.nl?subject=


Grid/layout



Logoafmeting

Op staand (verticaal) formaat 
bepalen we de grootte van 
het Utrecht-logo door deze 
1/3 van de breedte te geven. 

Let op: dit is een indicatie
en zal per uiting bepaald 
moeten worden.

Bij plaatsing links of rechts 
moet rekening worden 
gehouden met witruimte 
om het logo.



Logoafmeting

Op liggend (horizontaal) 
formaat bepalen we de 
grootte van het Utrecht-logo 
door deze 1/2 van de hoogte 
te geven. 

Let op: dit is een indicatie
en zal per uiting bepaald 
moeten worden.

Let op: het voorbeeld rechts 
bovenin gaat enkel over 
groottebepaling van het logo. 
Het logo wordt dus nooit 
verticaal geplaatst.



Logo grid

Het Utrecht-logo wordt bij
staande uitingen (verticaal)
altijd links of rechts aan de 
onderkant of de bovenkant 
van de uiting geplaatst.

Het logo gecentreerd 
plaatsen is ook toegestaan.

De afstand tot aan de rand 
is altijd 1 kapitaal U in de 
hoogte en breedte.



Grid 1x

De diagonale snijlijn van de 
U naar de t is de minimale 
afstand van het grid.

Het beginpunt van het grid is 
de aansnijding van de U.



Grid 1,5x

De diagonale snijlijn van de 
U naar de t is de minimale 
afstand van het grid.



Vormentaal



Vormentaal

De diagonale snijlijn van de 
U naar de t is de minimale 
afstand van het grid.



Het grid kan worden gebruikt
om vlakken mee te bouwen.
Deze vlakken hebben altijd
snijlijnen van 45 graden en
kunnen, maar hoeven niet
af te lopen.

Kleurvlakken kunnen worden
gebruikt als canvas voor
bijvoorbeeld typografie. 

Bij gebruik van de kleurvlakken 
probeer wel wat lucht te 
houden op de uiting.

Vormentaal



Beeld/fotografie

Het grid kan ook gebruikt
worden om op een speelse
manier beelden te plaatsen. 

De beelden kunnen zich 
binnen de diagonale vlakken 
van het grid vrij bewegen. 
Deze kunnen geheel of deels 
over een diagonaal vlak 
staan.



Typografie



Euclid Utrecht

Door het lettertype van 
Utrecht aan te laten sluiten 
bij het logo van Utrecht 
creëren we een uniforme en 
herkenbare identiteit. 

De Euclid heeft veel 
vormovereenkomsten met 
het Utrecht-logo. Door de 
karakteristieke t en r op te 
nemen in het font ontstaat 
er een uniek en herkenbaar 
Utrecht-font.

Let op: voor het gebruik van 
het Euclid-lettertype is een 
licentie nodig. Neem contact 
op voor meer informatie: 
huisstijl@utrechtmarketing.nl.

Fallback font 
Voor online toepassingen 
is het fallback font de Arial 
regular.

r r  t t  



Euclid Utrecht 
familie

De Euclid Utrecht heeft twee 
gewichten: Regular en Bold.

Het onderscheid en de 
hiërarchie in de typografie 
maken we door deze twee 
gewichten af te wisselen 
en door het variëren in 
corpsgroottes.

We gebruiken geen cursief.

AaBbCcDdEeFfGgHh
IiJjKkLlMmNnOoPpQq
RrSsTtUuVvWwXxYyZz
!?;:@%€(1234567890)

Bold

Regular
AaBbCcDdEeFfGgHh
IiJjKkLlMmNnOoPpQq
RrSsTtUuVvWwXxYyZz
!?;:@%€(1234567890)



Interlinie 
Euclid Utrecht

De standaard verhouding 
tussen corpsgrootte en 
interlinie is 1 : 0,9 bij headers.

Raken de stok en staartletters 
elkaar dan pas je de corps 
- interlinie verhouding aan 
naar 1 : 1 bij headers.

Voor broodtekst is de corps - 
interlinie verhouding 1 : 1,15.

Bij kleinere corpsgrootte  
moet interlinie optische 
worden gecorrigeerd.  
Bijv corps 9 met interlinie 12. 
Interlinie verhouding 1 : 1,33

corps - interlinie verhouding
1 : 0,9

corps - interlinie verhouding
1 : 1

goed
hoor!

goed
hoor!

goed
hoor!

goed
hoor!



Hiërarchie in tekst

Houd het aantal hiërarchieën 
klein, bij voorkeur maximaal 3.

Inspringen doen we niet.
Onderscheid maken we met 
bold ten opzichte van regular.

Witruimte geeft ruimte en rust.
Zorg ervoor dat je het vlak 
niet volledig opvult, maar 
voldoende ruimte inbouwt.

3  DeZusters
DeZusters is het restaurant  

van Buitenplaats Doornburgh 
in Maarssen op een halfuurtje  
fietsen van het Domplein. 
Het is gevestigd in de priorij, 
het voormalige klooster van 
Doornburgh. Je kunt er terecht 
voor lunch en diner, bereid 

met lokale producten.  
Combineer een bezoek 
aan het restaurant met 
een activiteit. Er vinden 
regelmatig rondleidingen, 
tentoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaats 
op Doornburgh.

In Utrecht kun je heerlijk eten 
en drinken. Van  Aziatisch tot  
Italiaans, van veganistisch 
tot bourgondisch, van ontbijt 
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels 
in levendige zalen. Wil je 
genieten van echte Utrechtse 
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral 
verder.

1  Goesting
À-la-carterestaurant 

 Goesting heeft een Frans- 
Belgische keuken en werkt 
met eerlijke, biologische 
streekproducten. Het restau-
rant doet zijn boodschappen 
bewust en het liefst dichtbij. 
Gelegen op een unieke locatie 
in een voormalige hondenstal 
net buiten het stadscentrum, 
is het hier ouderwets en lokaal 
genieten op z’n Utrechts.

2   The Green House
Circulair restaurant  

The Green House is een green 
hub in Utrecht waar chefs 
gerechten bereiden van 
ingrediënten uit hun eigen 
urban farm en uit de regio. 
In een bijzonder pand naast 
station Utrecht Centraal raak 
je geïnspireerd door verhalen 
over hoe het anders en  
duurzamer kan.

Utrechts eten  
en drinken

ontdek-utrecht.nl

Ontdek de 
stad in het 
donker

Utrecht Lumen NL

Ontdek de 
stad in het 
donker

Utrecht Lumen

In Utrecht kun je heerlijk eten 
en drinken. Van  Aziatisch tot  
Italiaans, van veganistisch 
tot bourgondisch, van ontbijt 
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels 
in levendige zalen. Wil je 
genieten van echte Utrechtse 
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral 
verder.

1  Goesting
À-la-carterestaurant 

 Goesting heeft een Frans- 
Belgische keuken en werkt 
met eerlijke, biologische 
streekproducten. Het restau-
rant doet zijn boodschappen 
bewust en het liefst dichtbij. 
Gelegen op een unieke locatie 
in een voormalige hondenstal 
net buiten het stadscentrum, 
is het hier ouderwets en lokaal 
genieten op z’n Utrechts.

Utrechts eten  
en drinken

Niveau 1

Niveau 3

Niveau 1Niveau 2

Niveau 2 Niveau 2

Niveau 3

ontdek-utrecht.nl



Kleur in tekst

Voor tekst gebruiken we altijd
rood of zwart. Wanneer we
een van de kleuren uit het
palet als achtergrondkleur
gebruiken kan de tekst ook
wit zijn.

3  DeZusters
DeZusters is het restaurant  

van Buitenplaats Doornburgh 
in Maarssen op een halfuurtje  
fietsen van het Domplein. 
Het is gevestigd in de priorij, 
het voormalige klooster van 
Doornburgh. Je kunt er terecht 
voor lunch en diner, bereid 

met lokale producten.  
Combineer een bezoek 
aan het restaurant met 
een activiteit. Er vinden 
regelmatig rondleidingen, 
tentoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaats 
op Doornburgh.

In Utrecht kun je heerlijk eten 
en drinken. Van  Aziatisch tot  
Italiaans, van veganistisch 
tot bourgondisch, van ontbijt 
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels 
in levendige zalen. Wil je 
genieten van echte Utrechtse 
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral 
verder.

1  Goesting
À-la-carterestaurant 

 Goesting heeft een Frans- 
Belgische keuken en werkt 
met eerlijke, biologische 
streekproducten. Het restau-
rant doet zijn boodschappen 
bewust en het liefst dichtbij. 
Gelegen op een unieke locatie 
in een voormalige hondenstal 
net buiten het stadscentrum, 
is het hier ouderwets en lokaal 
genieten op z’n Utrechts.

2   The Green House
Circulair restaurant  

The Green House is een green 
hub in Utrecht waar chefs 
gerechten bereiden van 
ingrediënten uit hun eigen 
urban farm en uit de regio. 
In een bijzonder pand naast 
station Utrecht Centraal raak 
je geïnspireerd door verhalen 
over hoe het anders en  
duurzamer kan.

Utrechts eten  
en drinken

ontdek-utrecht.nl

Ontdek de 
stad in het 
donker

Utrecht Lumen NL



Kleurenpalet



Kleurenpalet

Rood, zwart en wit zijn de 
basiskleuren van het merk 
Utrecht.

Deze basiskleuren worden 
gebruikt voor het logo en 
de typografie. De kleur rood 
wordt ook als accent gebruikt 
bij uitingen waar meer 
kleuren uit het palet worden 
gebruikt.

Voor tekst gebruiken we altijd 
rood of zwart. Wanneer we 
een van de kleuren uit het 
palet als achtergrondkleur 
gebruiken kan de tekst ook 
wit zijn.

Rood

R 255
G 005
B 000
#ff0500

C 000
M 100
Y 090
K 000

PMS 485

Zwart

R 030
G 030
B 030
#1e1e1e

C 000
M 000
Y 000
K 100

PMS Black

Wit

R 255
G 255
B 255
#ffffff

C 000
M 000
Y 000
K 000



Roze

R 252
G 128
B 252
#fc80fc

C 0
M 60
Y 0
K 0

PMS 231

Roze Z

R 193
G 53
B 133
#c13585

C 19
M 88
Y 0
K 5

PMS 233

Paars

R 139
G 65
B 251
#8b41fb

C 60
M 70
Y 0
K 0

PMS 265

Paars Z

R 83
G 0
B 112
#530070

C 75
M 100
Y 0
K 10

PMS 2613

Blauw

R 27
G 199
B 255
#1bc7ff

C 65
M 0
Y 0
K 0

PMS 298

Blauw Z

R 0
G 76
B 110
#004c6e

C 90
M 45
Y 10
K 30

PMS 7692

Aqua

R 0
G 209
B 174
#00d1ae

C 65
M 0
Y 40
K 0

PMS 326

Aqua Z

R 0
G 125
B 125
#007d7d

C 78
M 18
Y 40
K 25

PMS 328

Groen

R 0
G 252
B 74
#00fc4a

C 55
M 0
Y 100
K 0

PMS 7488

Groen Z

R 0
G 80
B 28
#00501c

C 80
M 18
Y 95
K 50

PMS 7743

Bruin

R 197
G 141
B 0
#c58d00

C 10
M 40
Y 90
K 10

PMS 1245

Bruin Z

R 122
G 53
B 0
#7a3500

C 15
M 70
Y 100
K 50

PMS 7567

Donkerblauw

R 51
G 51
B 255
#3333ff

C 100
M 70
Y 0
K 0

PMS 2728

Donkerblauw Z

R 0
G 0
B 139
#00008b

C 100
M 100
Y 0
K 0

PMS Blue 072

Geel

R 250
G 236
B 0
#faec00

C 0
M 3
Y 100
K 0

PMS Yellow

Geel Z

R 230
G 168
B 0
#e6a800

C 0
M 30
Y 100
K 10

PMS 110

Secundair 
kleurenpalet

Het Utrecht-merk heeft 
een kleurrijk en gevarieerd 
secundair kleurenpalet. 

Frisse kleuren voor 
optimistische en opvallende 
communicatie en een 
verzadigde variant van 
elke kleur voor wat meer 
ingetogen communicatie.

Wat de communicatie ook 
is voor de rust gebruiken we 
altijd maar één of twee kleuren 
uit het secundaire palet per 
uiting.

De uitzondering hierop is de 
campagnestijl van, Utrecht 
900 jaar en Morgen Mooier 
Maken.

Actief en fris

Rustig en ingetogen



Tone of voice  
en beeldmateriaal



Tone of voice

De Utrechtse tone of voice 
is informeel en persoonlijk, 
toegankelijk, maar altijd 
inspirerend. Soms een 
beetje eigenwijs, of met 
een knipoog.
  
Welke termen kun je 
gebruiken wanneer je 
iets over Utrecht vertelt? 
Deze steekwoorden helpen 
je op weg. 

> Kijk op utrechttoolkit.nl voor 
meer tools om het merk mee 
uit te dragen.

Aanjager 
Ambitieus
Beeldend
Broedplaats
Betrokken 
Buiten de gebaande paden 
Centraal
Creatief 
Creëren
Denken in oplossingen
Dromen najagen
Durf 
Duurzaam
Eigenwijs
Experiment 
Expressief
Frisse blik 
Gamechanger
Gezond
Grensverleggend
Ideeën realiseren
In het diepe springen 
Inclusief

Innovatief
Inspirerend
Jezelf ontplooien
Jong 
Kansen benutten
Kennis
Kwaliteit 
Maker
Menselijke maat 
Mogelijkheden zien
Omdenken
Onconventioneel
Onderscheidend
Ontdekken 
Ontmoeten
Onverwacht
Open 
Origineel 
Passie
Persoonlijk
Pionier 
Prikkelend
Samen

Samenwerking 
Stimuleren 
Synergie
Talent
Toekomst 
Uniek 
Uitdagingen
Verandering 
Verbeelding
Verbeteren
Verbindend 
Vernieuwen
Verschil maken
Vindingrijk
Visie
Voorbeeldstellend
Voortrekker
Vooruitgang

http://utrechttoolkit.nl


Fotografie
Utrecht verbindt

Utrecht is een eeuwenoude 
stad, maar nog altijd jong van 
geest. Verbindend, innovatief 
en persoonlijk. 

Een stad van makers met 
een drang tot vernieuwen 
en verbeteren. 

Kleine en grote ideeën 
worden hier werkelijkheid 
dankzij inspirerende 
verbindingen, verrassende 
kruisbestuiving en slimme 
samenwerkingen. 

De droom van Utrecht is 
om met al die kwaliteiten 
te werken aan een gezond 
stedelijk leven voor iedereen.

Dit brengen we in beeld.

Utrecht
naar beeld



Fotografie 
3 beeldlagen

De Utrechtse fotografie 
is creatief en verbindend, 
stelt mensen centraal en 
heeft een Utrechtse setting. 

We verdelen de beeldbank 
in 3 lagen. Van persoonlijk 
naar aanschouwend. Van 
dichtbij naar uitgezoomd. 

1. Persoonlijk
Close portret van energieke, 
positieve Utrechter.  
Je kunt je identificeren met 
de hoofdpersoon.  

3. Aanschouwend
Overall shot van setting  
of landmark. 

2. Actief
Dynamisch beeld van  
mens en activiteit.  
Alsof je deel uitmaakt van de 
setting (geen toeschouwer). 



1. Persoonlijk

We zien een close portret 
van échte mensen zodat je 
je kunt identificeren met  
de hoofdpersoon.  
De uitstraling is open 
en positief. Charisma, 
authenticiteit en energie  
zijn daarbij belangrijk.   

Persoon is op een 
ongedwongen manier, in 
het moment, gefotografeerd 
en kijkt in (of net iets naast) 
de camera. Spontaniteit en  
ook een beetje humor is 
aantrekkelijk.

Door in te flitsen op de 
persoon komt deze meer 
naar voren en los van de 
achtergrond: kleurrijk en 
contrastrijk.



Weinig energie  
Interactie voelt niet echt.  
Statisch qua compositie. 

Braaf
Personen blijven afstandelijk. Voelt 
onpersoonlijk. Personen kijken te veel 
weg van de camera.  

Geënsceneerd
Beeld voelt te veel bedacht, als een 
concept. Evenals de onscherpte in 
het gezicht. 

Do’s and don’ts

Persoonlijk
Authenticiteit en charisma maken 
een beeld aantrekkelijk: het vertelt 
iets over de persoon. Je kunt je in 
hem/haar verplaatsen.

Spontaan
Persoon is in het moment gefoto- 
grafeerd. Voelt echt. Bovendien zijn de 
kleuren aantrekkelijk en het petje met 
tekst ‘cowboys’ is persoonlijk en ludiek.

Wel
Persoonlijk
Contact (in de lens kijken) 
Kleurrijk (contrastrijk)  
Actief/dynamisch/energie
Spontaan
Open
Echt
Diversiteit/inclusief

Niet
Energieloos
Geënsceneerd
Statisch 
Grijzig
Braaf

Actief, dynamisch, energie  
Spontaan. Leuke en oprechte 
dynamiek tussen mensen.  
Beetje humor is aantrekkelijk.



2. Actief 

De beelden met actieve, 
energieke Utrechters stralen 
energie en vrijheid uit. 
Als kijker word je uitgenodigd 
om onderdeel te zijn van  
het verhaal (oftewel: je voelt  
je geen toeschouwer).

We zien mensen en hun 
persoonlijke bezigheden 
en passies (in het moment 
gefotografeerd), niet of 
nauwelijks bewust van  
de camera. 

Het beeld is spontaan, niet  
te gekunsteld of te precies. 
Het vangt een echt moment, 
er is interactie, het is 
geloofwaardig.



Focus
Als kijker ben je onderdeel van de 
situtatie. Prettige energie en kleurrijk.

Geen focus
Geen focus oftewel geen duidelijk 
onderwerp zichtbaar. Bovendien 
kijken we naar de ruggen van mensen. 
Rommelig.

Wel
Actief/dynamisch/energie  
Spontaan
Echt
Focus  
Kleurrijk
Contrast

Niet
Cliché
Geposeerd 
Rommelig
Grijzig
Braaf
Geen focus

Te geposeerd
Situatie voelt geënsceneerd door de 
wijzende mensen. Modellen zijn nogal 
braaf (weinig expressie) en het beeld 
is grijzig.

Spontaan
In het moment gefotografeerd. 
Voelt echt. Als kijker word je in het 
beeld gezogen.

Do’s and don’ts

Actief, dynamisch, energie 
Beeld straalt energie en vrijheid uit.  
In het moment gefotografeerd. 

Cliché
Situatie voelt geënsceneerd/
geposeerd. De wereldbol is een 
clichématig en bedacht ‘concept’. 
Uitstraling is braaf en grijzig.



3. Aanschouwend

De Utrechtse setting of 
landmark als ‘hero’. Naast 
typische Utrechtse beelden 
(zoals de Domtoren, grachten  
en bloemenmarkt) willen we 
juist ook de vernieuwende 
kant van Utrecht laten zien. 

Standpunt
Belangrijk om een duidelijk 
(enigszins rechtlijnig) 
standpunt te kiezen. 
Bijvoorbeeld: recht van voren, 
gecentreerd, mooi lijnenspel, 
dronebeeld recht van boven. 
Dus: liever geen 
groothoeklens, extreme 
hoeken en vertekeningen.



Wel
Duidelijk standpunt 
(symmetrisch, recht van 
voren/boven)
Aantrekkelijk beeld
Focus op onderwerp
Kleurrijk

Niet
Groothoeklens
Extreem standpunt
Grijzig
Onbeduidend
Rommelig

Esthetisch 
Mensen in beeld, aantrekkelijke lucht, 
kleurrijk. Er is rekening gehouden met elk 
het fotograferen op het juiste moment 
van de dag in het juiste seizoen.

Aantrekkelijke compositie 
De liggende mensen, hangmat, 
fietsen tegen boom zorgen voor 
een aantrekkelijke uitstraling en 
compositie.

Onaantrekkelijk  
Grijze onbestemde lucht,  
onduidelijke lay-out doordat daken 
net niet zichtbaar zijn.

Onbeduidend 
Geen focus daardoor is het beeld 
onbestemd, net niks.

Duidelijk standpunt
Aantrekkelijk standpunt (vanuit etage 
gefotografeerd) en duidelijke focus op 
onderwerp.

Geen groothoeklens  
Beperk het gebruik van een 
groothoeklens zoveel mogelijk.  
Als je toch een groothoeklens  
moet gebruiken, zorg er dan  
voor dat het beeld niet of zo  
min mogelijk vertekend raakt.

Do’s and don’ts



Fotografie- en 
filmspecificaties

Technische specificaties
fotografie en film

>  Open en positief

>  Focus: 
Onderwerp in de foto moet 
duidelijk zijn.

  Bij voorkeur licht inflitsen 
om het onderwerp naar 
voren te halen (of gebruik 
wat meer scherptediepte).

> Echt, geloofwaardig: 
  ook al is het beeld in scéne 

gezet het moet echt voelen 
(dus niet over gestileerd, 
gepolijst of te overdreven 
gelach). 
Authenticiteit, charisma en 
beetje humor maken beeld 
aantrekkelijk.

>  Kleurrijk: 
Sterke en positieve 
kleuren. Contrastrijk, fris 
en sprankelend.

> Stijl:
  Niet (te) gekunsteld, geen 

extreme perspectieven of 
filters gebruiken.

Aanleverspecificaties 
fotografie
Zorg dat het beeld geschikt 
is voor staande en liggende 
uitsnedes.

We vragen van iedere foto 
drie bestandsgrootten: een 
tiff.-bestand, highres (jpg, 300 
dpi) en lowres (jpg, 72 dpi), in 
RGB- en CMYK-kleur.

De metadata van de bestanden 
moeten bestaan uit:
> Kleurmodel: CMYK of RGB
> DPI hoogte: 300 of 72 dpi
> DPI breedte: 300 of 72 dpi
>  Pixelbreedte: circa 3000 of  

768 pixels
> Bestandstype: TIFF of JPG
> Credits:
> Datum:
> Locatie: 
>  Optioneel: technische info  

over het beeld



Illustraties

Illustraties kunnen helpen 
de communicatiekracht 
te versterken, of de kijker 
meer duiding te geven. Ook 
maken we met het gebruik 
van illustraties ons creatieve 
karakter expliciet. 

De richtlijnen voor illustraties 
moeten nog worden opgesteld. 
Illustraties moeten in ieder 
geval een stevige lijndikte 
hebben en niet te veel details 
om goed aan te sluiten op 
de huisstijl. 

Jouw ontwerp bij de 
10 nieuwe herinneringsbomen?
Ga naar utrecht.nl/kunstherinneringsboom

Utrechtse 
kunstenaar

gezocht



Iconen

Voor iconen maken we 
gebruik van de Gizmo 
iconenset. Er zijn ca 130 
iconen beschikbaar in drie 
kleuren (rood, wit en zwart).

Let op: voor het gebruik van 
de Gizmo iconenset is een 
licentie nodig. Neem contact 
op voor meer informatie: 
huisstijl@utrechtmarketing.nl. 3  DeZusters

DeZusters is het restaurant  
van Buitenplaats Doornburgh 
in Maarssen op een halfuurtje  
fietsen van het Domplein. 
Het is gevestigd in de priorij, 
het voormalige klooster van 
Doornburgh. Je kunt er terecht 
voor lunch en diner, bereid 
met lokale producten.  

Combineer een bezoek 
aan het restaurant met 
een activiteit. Er vinden 
regelmatig rondleidingen, 
tentoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaats 
op Doornburgh.

In Utrecht kun je heerlijk eten 
en drinken. Van  Aziatisch tot  
Italiaans, van veganistisch 
tot bourgondisch, van ontbijt 
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels 
in levendige zalen. Wil je 
genieten van echte Utrechtse 
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral 
verder.

1  Goesting
À-la-carterestaurant 

 Goesting heeft een Frans- 
Belgische keuken en werkt 
met eerlijke, biologische 
streekproducten. Het restau-
rant doet zijn boodschappen 
bewust en het liefst dichtbij. 
Gelegen op een unieke locatie 
in een voormalige hondenstal 
net buiten het stadscentrum, 
is het hier ouderwets en lokaal 
genieten op z’n Utrechts.

2   The Green House
Circulair restaurant  

The Green House is een green 
hub in Utrecht waar chefs 
gerechten bereiden van ingre-
diënten uit hun eigen urban 
farm en uit de regio. In een 
bijzonder pand naast station 
Utrecht Centraal raak je geïn-
spireerd door verhalen over 
hoe het anders en  
duurzamer kan.

Utrechts eten  
en drinken

mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=


Iconen

Een overzicht met een 
selectie van veelgebruikte 
iconen, beschikbaar in de 
kleuren rood, wit en zwart.



Utrecht-sticker



Hoe kan je  
bijdragen aan 
een sterk merk 
Utrecht?

Een merk geeft inhoud en betekenis. 
Een sterk merk Utrecht stimuleert  
bewonerstrots en verbetert onze 
concurrentiepositie. Dat laatste is 
belangrijker dan ooit, nu steden en  
regio’s steeds harder met elkaar strijden  
om bedrijven, talenten en bezoekers  
aan te trekken. We werken dan ook continu 
aan een sterk, onderscheidend profiel. 
Dat doen we niet alleen. Utrecht maken 
we samen. Doe je mee?



Utrecht- 
sticker 

N.B. Gebruik van de Utrecht-sticker is enkel toegestaan 
met goedkeuring van Utrecht Marketing. 

Binnen de visuele identiteit van Utrecht 
is een endorsementsticker ontwikkeld. 
Endorsement betekent zoiets als goedkeuring, 
onderschrijving. We noemen de  
Utrecht-endorsementsticker kortweg 
de Utrecht-sticker. De Utrecht-sticker is 
geen afzender, maar een keurmerk dat 
je toevoegt aan je uiting. De uiting maak je 
op binnen je eigen huisstijl en met je eigen 
merk als afzender. Met de toevoeging van 
de sticker maak je visueel dat jouw project 
het merk Utrecht versterkt en – andersom 
– dat het merk Utrecht jouw project 
onderschrijft. 

Hier lees je de praktische richtlijnen voor 
het gebruik van de Utrecht-sticker.



Utrecht-sticker

Voor de Utrecht-sticker zijn er 
2 varianten ontwikkeld: een 
Utrecht-sticker voor nationaal 
en/of internationaal gebruik
en een U-sticker voor lokaal 
en/of regionaal gebruik. 

In het stroomschema op de 
volgende pagina kun je zien 
welke variant passend is bij 
jouw project of evenement.

Lokaal en/of regionaal gebruik
U-sticker

Nationaal en/of internationaal gebruik
Utrecht-sticker



Dit stroomschema geeft 
je een indicatie van het 
gebruik van de Utrecht- 
of U-sticker op basis van 
het project of evenement 
in algemene zin. De meest 
passende stickerkeuze kan 
ook per uiting verschillen. 
Zo kan een project zowel 
uitingen hebben gericht op 
lokale doelgroepen en is 
de U-sticker logisch, maar 
ook uitingen gericht op 
internationale doelgroepen 
en gebruik je de Utrecht-
sticker.

Advies nodig? Mail  
huisstijl@utrechtmarketing.nl.

Stroomschema

Gebruik 
je eigen 
afzender 
en huisstijl. 
Gebruik het 
Utrecht-
endorsement 
niet.

Heeft je 
project of 
evenement 
een lokaal en/
of regionaal 
bereik of is het 
in de uiting 
al duidelijk 
dat het over 
Utrecht gaat?

Gebruik dan 
de U-sticker 
van het 
Utrecht-
endorsement 
in afstemming 
met Utrecht 
Marketing.

Past je project 
of evenement  
(in potentie) 
bij het merk 
Utrecht? ja

Heeft je 
project of 
evenement 
een nationaal 
en/of 
internationaal 
bereik.

ja

Gebruik dan 
de volledige 
Utrecht-
sticker van 
het Utrecht-
endorsement 
in afstemming 
met Utrecht 
Marketing.

ja

nee nee

mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=


Richtlijnen 
voor gebruik

De Utrecht- of U-sticker mag 
overal worden geplaatst 
op de uiting. Er zijn enkele 
voorwaarden.
>  De sticker mag niet 

aflopend worden geplaatst. 
>  De sticker mag niet worden 

opgenomen in een 
sponsorbalk.

>  Let op dat het contrast 
tussen de achtergrond en 
de sticker goed is.

>  De grootte van de sticker is vrij. 
Dit hangt af van de uiting 
waarop de sticker wordt 
geplaatst. Leesbaarheid 
is hierbij het criterium.

>  Zorg ervoor dat het onder-
scheid tussen afzender en 
endorsement (= sticker) 
duidelijk is.

Op de pagina’s hierna volgen 
nog meer voorbeelden.

A

B



Richtlijnen 
voor gebruik

A: TivoliVredenburg kiest voor de 
Utrecht-sticker als zij met ‘By Night’ 
mikken op een nationale doelgroep.

B: Het Nederlands Filmfestival  
gebruikt de Utrecht-sticker omdat 
zij communiceren richting een  
nationale doelgroep.

C en D: Le Guess Who? is een 
Utrechts festival, maar gericht 
op een internationaal publiek. 
De Utrecht-sticker wordt dus  
toegepast. 

E: Skills The Finals is het centrum 
van talentvol vakmanschap  
in Nederland. De Utrecht-sticker  
is dus de beste keuze.

C

D

E



F: Hier is de Utrecht-sticker de beste 
keuze. Utrecht in de naam van het 
Centraal Museum is klein weergegeven 
en de tentoonstelling en bijbehorende 
campagne hebben een nationaal 
bereik. De gemeente Utrecht is sponsor 
en is dus opgenomen in de sponsor-
balk; de Utrecht-sticker is gekoppeld 
aan het merk Utrecht en staat los 
van de sponsorbalk.

G: Het Uitagenda-magazine wordt 
gedistribueerd in Utrecht. Bovendien 
wordt Utrecht al genoemd in 
de hoofdtitel. De Uitagenda kiest  
daarom voor de U-sticker.

Richtlijnen 
voor gebruik

F

G



H

H t/m J: Winterfeest Lunettenpark is 
een evenement vanuit Lunettenpark 
dat zich richt op bewoners van Utrecht. 
De U-sticker is daarom het meest 
passend. Utrecht wordt bovendien 
genoemd in de locatiegegevens.

Richtlijnen 
voor gebruik

I
J



Utrecht Toolkit

Het verhaal van Utrecht is 
het sterkst als het collectief 
en consistent wordt verteld. 
In de Utrecht Toolkit vind 
je alle middelen om je hierbij 
te helpen.

utrechttoolkit.nl

https://utrechttoolkit.nl


Inspiratie



Folderreeks Ontdek Utrecht

ontdek-utrecht.nl

Op z’n  
Uteregs

Lokaal genieten NL

ontdek-utrecht.nl

Prikkel je 
zintuigen

Musea en galerieën NL

ontdek-utrecht.nl

Die je
moet zien

Bezienswaardigheden NL

ontdek-utrecht.nl

Ontdek de 
Romeinse  
limes

Unesco Werelderfgoed NL

ontdek-utrecht.nl

Ontdek de 
stad in het 
donker

Utrecht Lumen NL



3  DeZusters
DeZusters is het restaurant  

van Buitenplaats Doornburgh 
in Maarssen op een halfuurtje  
fietsen van het Domplein. 
Het is gevestigd in de priorij, 
het voormalige klooster van 
Doornburgh. Je kunt er terecht 
voor lunch en diner, bereid 

met lokale producten.  
Combineer een bezoek 
aan het restaurant met 
een activiteit. Er vinden 
regelmatig rondleidingen, 
tentoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaats 
op Doornburgh.

In Utrecht kun je heerlijk eten 
en drinken. Van  Aziatisch tot  
Italiaans, van veganistisch 
tot bourgondisch, van ontbijt 
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels 
in levendige zalen. Wil je 
genieten van echte Utrechtse 
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral 
verder.

1  Goesting
À-la-carterestaurant 

 Goesting heeft een Frans- 
Belgische keuken en werkt 
met eerlijke, biologische 
streekproducten. Het restau-
rant doet zijn boodschappen 
bewust en het liefst dichtbij. 
Gelegen op een unieke locatie 
in een voormalige hondenstal 
net buiten het stadscentrum, 
is het hier ouderwets en lokaal 
genieten op z’n Utrechts.

2   The Green House
Circulair restaurant  

The Green House is een green 
hub in Utrecht waar chefs 
gerechten bereiden van 
ingrediënten uit hun eigen 
urban farm en uit de regio. 
In een bijzonder pand naast 
station Utrecht Centraal raak 
je geïnspireerd door verhalen 
over hoe het anders en  
duurzamer kan.

Utrechts eten  
en drinkenMusea en  

galerieën 
Utrecht biedt onderdak aan tal van 
verrassende schatkamers, musea en 
galerieën. Wil je een middag vol  
bijzondere kunst, ben je gek op nijntje 
of geïnteresseerd in een bepaalde 
kunststijl? Ontdek een rijk aanbod aan 
exposities. Op het gebied van musea, 
galerieën en kunst in de openbare 
ruimte is er voor ieder – van jong tot 
oud – wat wils in Utrecht.

Veel musea in Utrecht bevinden 
zich in het centrum van de  
stad en zijn gemakkelijk 
te voet te bezoeken.

Musea in 
het centrum

Het archeologiemuseum in 
het castellum vertelt over het 
rijke Romeinse verleden van 
de Hoge Woerd en de om lig-
gende regio en laat tal van 
bijzondere vondsten zien. 

Een interactieve expositie 
neemt je mee langs drie-
duizend jaar wonen en werken 
in het hart van ons land.  
In een adembenemende  
360 gradenfilm zie je de 
hele ontwikkeling van het 
gebied vanaf de bronstijd tot 
het heden. Publiekstrekker 
De Meern 1 is het meest  
compleet bewaarde  
Romeinse rivierschip van 
Noordwest-Europa. 

Eigentijdse herbouw 
van Romeins fort

Unieke omwalling  
en 3D-tijdvensters

De omwalling van Castellum 
Hoge Woerd is uniek in Neder-
land. Wie eroverheen loopt en 
de poorttorens bezoekt, neemt 
een ware duik in het verleden.  
Hier zijn 3D-tijdvensters  
opgesteld die telkens weer 
een ander thema belichten: 
van scheepvaart tot graf-
velden of heiligdommen. 
Vitrines met lokale vondsten 
ondersteunen het verhaal.

Zo krijg je een veelzijdig 
 tijdsbeeld van het leven in  
een garnizoensstadje aan de 
rand van het Romeinse rijk.

Naast het museum huisvest 
Castellum Hoge Woerd een 
stadsboerderij, een theater  
en een café-restaurant.

Kijk voor meer informatie op:  
museumhogewoerd.nl

Het licht 
schijnt in en om 
de Buurkerk 

Overdag vult de zon de eenvoudige Buurkerk met een 
warmwit licht. En als de zon vertrokken is, draait het 
lichtkunstwerk van Gabriel Lester de rollen graag om.  
Bij nacht geeft de Buurkerk als het ware het opgespaarde 
licht vrij en werpt het als een kleurrijk mozaïek voor je 
voeten. Alsof de witte ramen 180 graden gedraaid zijn 
en gevuld met kleurig glas in lood. De kleuren en patronen 
hebben een verrassende uitwerking op het karakter van 
het verstilde plein van het Buurkerkhof. 

5

Buurkerkhof

Folderreeks Ontdek Utrecht



Campagne Koningsdag



Morgen Mooier Maken

Werken aan 
een levendige 

binnenstad
#morgenmooiermaken

Werken aan 
nieuw leven in 

lege panden
#morgenmooiermaken



Infographic Morgen Mooier Maken



Met vriendelijke groet,
 
Voor en Achternaam
Lange Functietitel

Ganzenmarkt 1
3512 GC Utrecht
06 1234 5678
v.achternaam@utrechtmarketing.nl  
utrechtmarketing.nl

Met vriendelijke groet,
 
Voor en Achternaam
Lange Functietitel

Domplein 9
3512 JC Utrecht
06 1234 5678
v.achternaam@domtoren.nl  
domtoren.nl

E-mailhandtekening 



Visitekaartjes

Manou Nonnekes
Senior Brand Manager 
M +31 (0)6 1132 6533 / T +(0)31 30 2323 080
m.nonnekes@utrechtmarketing.nl  

Ganzenmarkt 1
3512 GC Utrecht, The Netherlands
utrechtmarketing.nl

Manou Nonnekes
Senior Brand Manager 
M +31 (0)6 1132 6533 / T +(0)31 30 2323 080
m.nonnekes@utrechtmarketing.nl  

Ganzenmarkt 1
3512 GC Utrecht, The Netherlands
utrechtmarketing.nl



Powerpoint template

Eeuwenoud, 
jong van geest
Verbindend, innovatief en persoonlijk

19 februari 2023

Eeuwenoud, 
jong van geest
Verbindend, innovatief en persoonlijk



Powerpoint template

Eeuwenoud, 
jong van geest
Verbindend, innovatief en persoonlijk

Eeuwenoud, 
jong van geest
Verbindend, innovatief en persoonlijk



Powerpoint template

11

Ontdek Utrecht
> 4de stad van Nederland

> Centraal gelegen, bereikbaar

> 360.000 inwoners, 169 nationaliteiten, 
bijna 100.000 students

> 2000 jaar geschiedenis: 
Domtoren, werfkelders, UNESCO 
Werelderfgoed: Rietveld 
Schröderhuis, Limes en Nieuwe 
Hollandse Waterlinie

> Gastheer van drie grote wielerrondes: 
Giro d’Italia (2010), Tour de France 
(2015), La Vuelta Holanda (2022)

> Global Goals City (sinds 2016)

ontdek-utrecht.nl
14

Titel 
(max 2 regels)

0

1

2

3

4

5

6

Category 1 Category 2 Category 3 Category 4

Series 1 Series 2 Series 3 1st Qtr 2nd Qtr 3rd Qtr 4th Qtr

Lorem ipsum dolor sit amet, Maecenas porttitor congue massa.



Utrecht merchandise 



Domtoren – Van Dom tot steengoed



Vier

dom700.nl

je
mee?

Vier

dom700.nl

je

mee?

Domtoren – socials



Domtoren – certificaat

Onze eigendom

Dit certificaat garandeert
de echtheid van bijbehorend
ornament van de Domtoren
in Utrecht.

Voorzitter  
stichting Utrechts eigenDom

Aannemer  
Restauratie Domtoren

Nico de Bont Olav Rosenberg

Echtheidscertificaat
Ornament Domtoren



Utrecht 900 jaar campagneuitingen

2022 2022 2022

Wij 
We 
Biz 

Feest
Party
Parti

Idee
Idea
Fikir

utrecht900.nl utrecht900.nl/idee utrecht900.nl/subsidie

Wat is 
jouw idee?

Vraag 
subsidie aan!

Utrecht 900 jaar.
Dat vieren wij samen.



Utrecht 900 jaar campagneuitingen

Wij Feest



Utrecht 900 jaar merchandise 



Herinneringsboom Utrecht 900 jaar

Jouw ontwerp bij de 
10 nieuwe herinneringsbomen?
Ga naar utrecht.nl/kunstherinneringsboom

Utrechtse 
kunstenaar

gezocht



Contact
Heb je vragen of wil je meer informatie 
over de over de visuele identiteit van 
het merk Utrecht neem dan contact met 
ons op via: huisstijl@utrechtmarketing.nl

mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
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