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Infroductie

Utrecht is een eeuwenoude stad, maar
nog alfijd jong van geest. Verbindend,
Innovarief en persoonlijk. Een stad van
makers mef een drang fof vernieuwen en
verbereren. Kleine en grote iIdeeén worden
hier werkelijkheid dankzij inspirerende
verbindingen, verrassende kruisbestuiving
en slimme samenwerking. De droom

van Ufrecht is om met al die kwalifeiten

te werken aan een gezond stedelijk leven
voor Iedereen.



De visuele identiteit van Utrecht refereert
aan Sint-Maarten, beschermheilige van
Utrecht stad en regio. Het stadswapen, een
rood-wif schild, verwijst naar de rode kleur
van de mantel en de witte kleur van de
onderrok van Sinf-Maarten, die tevoorschijn
kwam toen hij de helft van zijn mantel
afsfond aan een bedelaar. Een daad van
barmhartigheid. Van delen en verbinden.

Precies ddt zie je ferug In de visuele
identifeir. De diagonale lijnen in de
typografie en de vormentaal symboliseren
de verbindende krachtvan Utrecht.

De Utrecht merkgids bevar uifleg over

het merk Uftrecht en - vooral - over hoe
dar merk zich visueel vertaalt, oftewel de
visuele identiteif. Deze merkgids is bedoeld
als fundament om heft merk Utrecht op
verder te bouwen, als kompas en bron

van inspiratie.



Merkprofiel en
-kompas



Merkprofiel en
-kompas op 1 A4

Het Utrecht merkprofiel
presenteert alle merk-
elementen overzichtelijk op
een Ad’tje. Het merkkompas is
een werkdocument waarmee
je je project kunt toefsen.

Hefr merkprofiel en -kompas
zljn beschikbaar in het
Nederlands en Engels.
merkufrecht.nl.

frecht merkprofiel

Merkessentie

Gezondheid

Merkbelofte

Utrecht brengt mensen en ideeén bij elkaar.
In samenwerking maken we de gezonde stad
van morgen.

Merkwaarden

Verbindend Innovatief Persoonlijk

Samen Creatief Betrokken
Centraal Jong Onfmoeten

Open Inspirerend Menselijke maat
Aspiraties
Gezond Duurzaam Inclusief
Droom

Gezond Stedelijk Leven voor ledereen

Merkbewijzen

© K

Gezondheid Fiefsen Cultuur en erfgoed Talent

- Her Utrecht Science Park - Gastheer van drie grofre - Utrecht laar 2000 jaar - Utrecht is jong:
is hef grootste science wielerrondes: geschiedenis zien, ruim 35% is jonger
park van Nederland Giro d’Iralia (2010), terugvoerend fof de dan 27 jaar

- Her deelauto-initiatief Tour de France (2015) en Romeinse tijd - Utrecht heeft
We Drive Solar maakt La Vuelta Holanda (2022) - De 112 meter hoge 4 universiteiten,
elekfrisch rijden mert de - De beste fietsstad ter Domtoren is de hoogste 17 hbo’s en 4 mbo’s
kracht van de zon mogelijk  wereld (Bicycle Cities kerkroren van Nederland - Universiteift Utrechtr is

- Utrecht is leidend op brede  Index 2019) - Her Rietveld-Schroderhuis de beste universiteit
welvaart (#1 COROP) - De grootste fietsenstalling van de Utrechtse architect  van Nederland (Shanghai
ter wereld (12.500 fietsen) en meubelmaker Gerrit Ranking, sinds 2003)
Riefveld is UNESCO
Werelderfgoed

Utrecht Brand Team E€
dat zich inzet voor een st
Utrecht maken we samen.

Aan de slag meft het
frecht merkkompas

Het Utrecht merkkompas helpt ons zo eenduidig en krachtig
mogelijk fe laten zien waar Utrecht voor staat. Dit merkkompas

is een praktische fool die je laat zien hoe, bijvoorbeeld, jouw

roject scoort op twee onderdelen: aansluiting op het merk Utrecht
bereik. De beste impact bereiken we als dat project zowel op

ik als op aansluiting op het merk goed scoort. Blijft het op een
nderdelen achter, dan hebben we eerst wat op te lossen.

Hoe het werkt

Je hebr de keuze uif 5 opties in je score, van helemaal nief
tot helemaal wel.

Stap 1

Scoor elk onderdeel onder merk. Het gemiddelde van het
totaal plof je in het kompas.

Stap 2: Scoor elk onderdeel onder bereik en plot ook hiervan
hefr gemiddelde in her kompas. Sommige projecten richten zich
op een specifieke doelgroep en hebben onder die doelgroep
een groof bereik. Plot in dat geval enkel de score bij die
doelgroep. Geef onder het kompas een foelichting.

Titel project

Sluit jouw project aan bij het merk Utrecht?

Waarden

Verbindend Innovatief Persoonlijk

Aspiraties

Gezond Duurzaam Inclusief Toelichting

Heeft jouw project bereik?

Bewoners Bezoekers Bedrijven Talenten



https://www.utrechtmarketing.nl/merkprofiel-en-merkkompas/

Merkessentie

Gezondheid
Utrecht is een eeuwenoude stad,
ce 1 o Merkbelofte
maar nog altijd jong van geest. Utrecht brengt mensen en ideeén bij elkaar.
Een sfad van makers mef een In samenwerking maken we de gezonde stad
drang fot vernieuwen en verbeteren. van morgen.

Kleine en grote ideeen worden hier
werkelijkheid dankzij inspirerende
verbindingen, verrassende kruis-

Merkwaarden
and Innovatief Persoonlijk

. ) : AN Creatief Betrokken
bestuiving en slimme samenwerking. fraql Jong Onfmoeten
De droom van Utrecht is om met al Open Inspirerend Menselijke maat
die kwalifteiten te werken aan een
gezond stedelijk leven voor iedereen. Aspiraties
En daf is meer dan ooif nodig. Gezond Duurzaam Inclusief

Droom

Gezond Stedelijk Leven voor ledereen



Merkbewijzen

Gezondheid

- Her Utrecht Science Park is
hef groofste science park
van Nederland

- Het deelaurto-inifiatief
We Drive Solar maakt
elekfrisch rijden met de
kracht van de zon mogelijk

- Utrecht is leidend op brede

welvaart (#1 COROP)

maken we samen.

Fietsen

- Gasftheer van drie grofe
wielerrondes:
Giro d’Italia (2010),
Tour de France (2015) en
La Vuelta Holanda (2022)

- De beste fiefsstad fer
wereld (Bicycle Cities
Index 2019)

- De grootste fietsenstalling
ter wereld (12.500 fietsen)

echf Brand Team Een nefwerk van markefing- en brandmanagers,
ich inzet voor een sterk merk Utrecht vanuit de overtuiging:

Culftuur en erfgoed

- Utrecht laat 2000 jaar
geschiedenis zien,
ferugvoerend for de
Romeinse tijd

- De 112 meter hoge
Domtoren is de hoogste
kerkfroren van Nederland

- Her Riefveld-Schroderhuis
van de Utrechtse architect
en meubelmaker Gerrit
Riefveld is UNESCO
Werelderfgoed

Nieuwsgierig?
merkutrecht.nl
brandfeam®@utrechfmarketing.nl

Talent

- Utrecht is jong:
ruim 35% is jonger
dan 27 jaar

- Utrecht heeft
4 universiteiten,
17 hbo’s en 4 mbo’s

- Universiteit Utrecht is
de beste universiteit van
Nederland (Shanghai
Ranking, sinds 2003)



https://www.utrechtmarketing.nl/merk-utrecht/
mailto:brandteam%40utrechtmarketing.nl?subject=

Het Ufrecht merkkompas helpft ons

zo eenduidig en krachtig mogelijk

te lafen zien waar Ufrecht voor staat.
Dit merkkompas is een prakfische rool
die je laaf zien hoe jouw project scoort
op fwee onderdelen: aansluifing op
her merk Utrecht en bereik. De beste
Impact bereiken we als dat project op
beide goed scoort. Blijff hef op een van
de onderdelen achter, dan hebben

we eersft war op fe lossen.

Utrecht merkkompas

Utrecht Brand Team helpt je.

Het Ufrecht Brand Team kan je helpen met de toepassing
van het merkkompas én - nog belangrijker - meft een betere
gansluiting op het merk en/of hef vergroten van bereik.

A confacft op:
om@urtrechtrmarkering.nl merkutrecht.nl



mailto:brandteam%40utrechtmarketing.nl?subject=
https://www.utrechtmarketing.nl/merk-utrecht/

Hoe het werkt

Je hebf de keuze uif 5 opfries in je score,
van helemaal niet tot helemaal wel.

Stap 1:

Scoor elk onderdeel onder merk.
Het gemiddelde van het toraal plof je in het kompas.
Srap 2:

Scoor elk onderdeel onder bereik en plof ook hiervan
heft gemiddelde in het kompas. Sommige projecten richten
zich op een specifieke doelgroep en hebben onder die
doelgroep een groot bereik. Plot in dat geval enkel de score
bij die doelgroep. Geef naast hef kompas een roelichting.

- - -+ + ++

h

Heeft jouw project be

Titel project

Bewoners Bezoekers




Kompas

Plof je uitkomsten in het model en je weet waar je prC
sfaaf (en mogelijk: wat er nog versterkt kan worden).

Toelichting




Merksftrategie



Merkstrategie Utrecht

Merk Utrecht

> Visuele identifeit
stadsmerk

> Onder regie van
Utrecht Markefing

Befreft

Campagnes,
evenemenfen,
projecten, producten
en/of diensten die

Utrecht als afzender
hebben.

Submerken
en labels

> Gebaseerd op visuele
identfiteit stadsmerk

> Onder regie van
Utrecht Markefting

Befreft

Utrecht Region,
Utrecht Marketfing,
Utrecht Convention
Bureau, Domtoren

Samen voor Utrecht

Zie hoofdstuk Samen voor Utrecht voor meer informatie.

Project/evenement

Als een project of evenement het merk Utrecht versterkt zijn er drie gradaties
om daf visueel te maken.

1. Toepassing
van het Utrecht-
endorsement, na
akkoord Utrecht
Marketing.

2. Aansluiting meft de
projectstijl bij de visuele
identiteif van hef merk
Utrecht en de foepassing van
het Ufrecht-endorsement.

Hoe kan jouw project/
evenement Utrecht uitstralen?

> Gebruik het woord Utrecht
In de naam

> Gebruik het Ufrecht-rood
als primaire kleur

> Gebruik de diagonaal uif
hef stadswapen, refererend
aan Sint-Maarten

> Hef Utrecht-logo en/of
-beeldmerk mag enkel na
akkoord Utrecht Marketfing
worden gebruikt.

3. Gebruikmaking van
de visuele identiteit
van het merk Utrecht,
mits Utrechf een
logische afzenderiis.

Is dat hef geval?

Dan verkennen we de
foepassing van eéén
of meerdere Utrecht-
huisstijlelementen
graag metf je.

Neem confact
op via huisstij|@
utrechtrmarkerting.nl

Organisatiehuisstijl

Wil je een
organisatiehuisstijl
die Utrecht uitstraalf?

> Gebruik het woord
Utrecht in de naam

> Gebruik het Utrecht-
rood als primaire
kleur

> Gebruik de diagonaal
uif het stadswapen,
refererend aan Sint-
Maarften

> Hef Utrecht-logo
en/of -beeldmerk
evenals her letfertype
mogen niet gebruikt
worden.


mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=

Logo en
beeldmerk




Utrecht-logo
- basis

Ons duo colour logo is
heft basislogo. Dit wordf
standaard gebruikt

op de basisuifingen.

Heft gaat hierbij vaak om
uifingen, waarop hef logo
nief in combinafie merf de
vormentaal wordt gebruikt.

Hef basislogo is ook her logo
dat we delen met derde

parfijen, zoals onze parfners.

Nirechf

Ifrechf




Utrecht-logo
- mono colour

De referentie aan Sint-
Maarften hoeft niet door
middel van een fweekleurige
U in hef logo als het

logo wordt foegepast in
combinafie mer de
vormentaal, waarmee de
referentie wordr geborgd.

Hierdoor kunnen we her logo
clean en simpel gebruiken

In diverse uitingen. Hef logo
Is rood, zwart of wit. Rood

Is de eerste keus. Wanneer
we hef witfe of zwarte logo
gebruiken moet rood als
kleurcomponent aanwezig
zljn In de ulting.

Nirechf




Utrecht-logo
- mono colour

Nirechf




Logofoepassing
- menu

Her Utrechf-logo staatr
gecentreerd in de menubalk
en is uifgelijnd op de
x-hoogte van hef logo.

Alle menu items staan
gecentreerd op de
kapitaalhoogte (H). Alle ifems
Inclusief taalselectie staan
gecentreerd op de hartlijn.

00 e < >|

@ ontdek-




Beeldmerk

Hef beeldmerk van Utrecht
kan ook los gebruikf worden.

Stand alone gebruiken we het
beeldmerk in rood-zwart.

In combinatie met vormentaal
gebruiken we het beeldmerk
In rood of wit.




Favicon

We gebruiken voor de favicon
alleen het beeldmerk.

Default gebruiken we hier

de rood-zwarte variant.

Voor de duiding van de
diverse onderdelen van
Utrecht gebruiken we de rode
varianft van het beeldmerk

In combinafie mef een
specifieke secundaire kleur.

Utrecht

M AN B

Utrecht
Markefing

Utrecht
Region

Utrecht
Convention Bureau




Beeldmerk-
communicatie

Door hef Utrecht-font
kunnen we hef beeldmerk
ook verwerken in de
communicatie.

Zo onfstaar de mogelijkheid
om op een simpele wijze
unieke Ufrecht branding

te creéren. Zelfs stfand alone
zonder logo.

Ler op! Dit is geen vervanging
van de U uif hef font.

Hef is een optie die we
kunnen gebruiken voor
bijvoorbeeld merchandise.

WVn

K




Labels en
submerken




Hefr merk Utrecht kent een afgebakend Labels:

aantal labels en submerken, dat > Utrecht Markefing
logischerwijs inhoudelijk en visueel > Utrechft Convention Bureau
aansluif bij het merk Utrecht:

Submerken:

> Utrecht Region

> Domtoren

Voor deze labels en submerken geldr
dat Utrecht Markefting de eigenaar
en/of uitvoerende partij Is.



Labels

De labelfoevoeging is kleiner

dan her Utrecht-logo.
De kapitaalhoogte lijnt uif
met de onderkanfvan de t.

In de gestapelde variant

Is de afsfand van het label
de dikre van de horizontale
sfreep van de . De uitlijning
Is de diagonaal van de U en
de beginkapitaal wordf op
die manier aangesneden.

In de horizonfale variant is
de afstand fofr hef logo 1x de
dikre van de t. We gebruiken
geen schuine afsnijding.

Virecht

“Markefing

UrreCh" harkering



Labels

e

k

De logo’s van de diverse
abels kunnen neft als het

tfrechf-logo bestaan uif fwee

a

euren - waarbij de U dan
rijd rood-zwartf (primair),

of rood-wir is.
Dif zijn de basislogo’s.

Hef logo van de labels kan
ook uit één kleur bestaan:
rood, zwarf of wit. Deze
monochrome varianten
worden alleen froegepast
In combinaftie mef de
vormentaal.

Urrecnr U"eChr Markefting

Marketing

recht

arketing

frechf mMarketing

recnr '"eChr Markefting

arkefting

Urrecnr U"eChr Markefting

Marketing



Boundingbox label

Rondom het labellogo zif een
minimale ruimre die vrij moet
blijven.

Dit is bijvoorbeeld de ruimte
die heflogo online op de
website moer krijgen in een
menubalk. De ruimfte wordf
bepaald door de lefter r uit
hef logo.

...............................................................................................................

Nirechf

Markefing




Labeltoepassing
- menu

Bij gebruik van een label
staar hefr Utrecht-logo mer
de basislijn op de hartlijn.
De afstand van her label
sfaar Ix-hoogte logo onder
de hartlijn.

N
L*S

A

Markefing’

B

@ ontdek-

E. S o

" Utrecht. Verbindend, innovatief

en persoonlijk. De droom: gezond

° _‘.!*v:rvl"




Overige labels

Voor heft logo van hef label
Utrecht Convention Bureau
gelden dezelfde regels

als voor die van Uftrecht
Markefing.

Mirecht

Convention Bureau

recht

onvention Bureau

frecht

onvention Bureau

Nirecht

Convention Bureau

U"@Chr Convention Bureau

reChr Convention Bureau

reChr Convention Bureau

U"eChr Convention Bureau



Submerken

Voor hef logo van het

label Ufrecht Regio gelden
dezelfde regels als voor die
van Utrecht Markefing.

Ul'rechl' Regio



Submerken

Bekijk voor hef foepassen
van dif submerk de Domtoren
Stijlgids.

DomYforen

foren

Nirecht

Dom



Toestemming
voor gebruik

Her Utrechf-merk/-logo en het
U-beeldmerk zijn geregistreerd in het
Europese merkenregister. Logo en
beeldmerk (inclusief afgeleide merken en
labels) zijn dus nief vrij fe gebruiken. Vraag
alfijd foestfemming voor gebruik aan via
huisstijl@ufrechtmarkefing.nl.

Wil je meer weten over de Europese
merkregisftrafie van het Utrecht?

De gemeente Utrecht is verantwoordelijk
voor de registratie van her Ufrecht-logo
en het U-beeldmerk. Neem contact op
met Marlou Heljnen, Marketingmanager
gemeente Utrecht via m.heljnen@utrecht.nl.



mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
mailto:m.heijnen%40utrecht.nl?subject=

Grid/layout



Logoafmeting

Op staand (verticaal) formaatr
bepalen we de grootte van
hef Utrecht-logo door deze
1/3 van de breedre te geven.

Lef op: dif Is een indicarie
en zal per uifing bepaald
moefen worden.

Bij plaartsing links of rechfs
moef rekening worden
gehouden met wifruimte
om heft logo.

Nirecht

______ Nirecht



Logoafmeting

Op liggend (horizonfaal)
formaar bepalen we de
groofte van heft Ufrecht-logo
door deze 1/2 van de hoogte
fe geven.

Lef op: dif is een indicatfie
en zal per uifing bepaald
moefen worden.

Lefr op: hef voorbeeld rechts
bovenin gaat enkel over

grooftebepaling van het logo.

Heft logo wordr dus nooit
verficaal geplaatst.

JYOS.N

Nirecht



Logo grid

Het Utrecht-logo wordt bij
sfaande uifingen (verticaal)
alfijd links of rechts aan de
onderkant of de bovenkant
van de uiting geplaatst.

Hef logo gecentreerd

plaafrsen is ook foegestaan.

De afstand fof aan de rand
Is altiyd 1 kapitaal U in de
hoogte en breedtfe.

Nfrechf Nirechf



Grid 1x

De diagonale snijlijn van de
U naar de fis de minimale
afstand van hert grid.

Het beginpuntvan het grid is
de aansnijding van de U.

N




Grid 1,5x

De diagonale snijlijn van de
U naar de fis de minimale
afstand van hert grid.




Vormentaal



Vormentaal

De diagonale snijlijn van de
U naar de fis de minimale
afstand van het grid.




Vormentaal

Het grid kan worden gebruikt
om viakken mee re bouwen.
Deze vlakken hebben altijd
snijlijinen van 45 graden en
kunnen, maar hoeven niet

af re lopen.

Kleurvlakken kunnen worden
gebruikf als canvas voor
bijvoorbeeld typografie.

Bij gebruik van de kleurvlakken
probeer wel war luchr te
houden op de uiting.




Beeld/foftografie

Het grid kan ook gebruikt
worden om op een speelse
manier beelden fe plaafsen.

De beelden kunnen zich
binnen de diagonale viakken
van het grid vrij bewegen.
Deze kunnen geheel of deels

over een diagonaal vlak
sfaan.

N
\\ N
N \\
N \\ N
N N
\ N
~ N
\\ \ \\
N \\ N
. N
N
N
N N
N
N
N
N
N
N
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Typografie



Euclid Utrecht

Door hef leftertype van
Utrecht aan te laten sluiten
bij het logo van Utrecht
creéren we een uniforme en
herkenbare identiteit.

De Euclid heeff veel
vormovereenkomsten met
het Utrecht-logo. Door de
karakreristieke ren rop fe
nemen in hef font onfstaat
er een uniek en herkenbaar
Utrecht-font.

_ef op: voor her gebruik van
nef Euclid-lefftertype is een
icentie nodig. Neem contact
op voor meer informatie:
huisstijl@utrechtmarkefing.nl.

Fallback font

Voor online foepassingen
Is hert fallback font de Arial
regular.




Euclid Utrecht

familie

De Euclid Utre hrh frrw ee
gewichften: Regular en Bold.
Hef onderscheid en de
hiérarchie in de typografie
maken we door deze twee
gewichrten af te wisselen
en door hefvariéren |
corpsgrooftes.

We gebruiken g f

AaBbCcDdEeFfGgHh
liJjKkLIMMNNOoPpQq
RrSsTrUuVVWwXxYyZz
12::@%€(1234567890)

AaBbCcDdEeFfGgHh

1J]JKKLIMMNNOoPpQg
Reg ular RrSsTrTUUVVWwWXXYyZz

12::@%€(1234567890)



Interlinie corps - interlinie verhouding corps - interlinie verhouding

Euclid Urrecht 1:0,2 1:]

De standaard verhouding
fussen corpsgrooffte en
interlinie 1s 1: 0,9 bij headers.

Raken de stok en staartletters
elkaar dan pas je de corps

- Interlinie verhouding aan
naar1:1bij headers.

Voor broodtekst is de corps -
interlinie verhouding 1: 1,15.

Bij kleinere corpsgrootte
moetf inferlinie opfische
worden gecorrigeerd.

Bijv corps 9 mer interlinie 12.
Interlinie verhouding 1: 1,33




Hierarchie in fekst

Houd het aantal hiérarchieén
klein, bij voorkeur maximaal 3.

Inspringen doen we niet.
Onderscheid maken we metr
bold ren opzichte van regular.

Witruimte geeff ruimte en rust.
Zorg ervoor dat je het vlak
nief volledig opvulf, maar
voldoende ruimte inbouwt.

Niveau 2 ——

Niveaul —

Utrechft Lumen

Onrdek de
stad in het
donker

Niveau 3

onftdek-utrecht.nl

Utrecht Lumen
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ontdek-utrecht.nl

Niveaul — Ufrechts efen

en drinken

N ivea u 2 —— In Utrecht kun je heerlijk eten
en drinken. Van Aziatisch roft

Italiaans, van veganistisch
tot bourgondisch, van ontbijt
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels
in levendige zalen. Wil je
genieten van echte Utrechtse
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral
verder.

il Goesting

A-la-carterestaurant
Goesting heefft een Frans-
Belgische keuken en werkf
mer eerlijke, biologische
streekproducten. Hef restau-
rant doer zijn boodschappen
bewust en het liefst dichtbij.
Gelegen op een unieke locatie
in een voormalige hondenstal
neft buiten het stadscentrum,
is het hier ouderwets en lokaal
genieten op z’n Utrechts.

Urtrechts eten

en drinken

In Utrecht kun je heerlijk efen
en drinken. Van Aziatisch tot
Italiaans, van veganistisch
tot bourgondisch, van ontbijt
tot diner. In infieme werfkel-
ders of juist aan lange rafels
in levendige zalen. Wil je
genieten van echte Utrechtse
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral
verder.

il Goesting

A-la-carterestaurant
Goesting heeft een Frans-
Belgische keuken en werkf
met eerlijke, biologische
streekproducten. Hef restau-
rant doer zijn boodschappen
bewust en het liefst dichtbij.
Gelegen op een unieke locatie
in een voormalige hondenstal
nert buiten het stadscentrum,
is het hier ouderwers en lokaal
genieten op z'n Utrechts.

0 & The Green House
Circulair restaurant
The Green House is een green
hub in Utrecht waar chefs
gerechten bereiden van
ingrediénten uit hun eigen
urban farm en uit de regio.
In een bijzonder pand naast
station Utrecht Centraal raak
je geinspireerd door verhalen
over hoe het anders en
duurzamer kan.

Niveau 2

Niveau 3

il DeZusters

DeZusters is het restaurant
van Buitenplaats Doornburgh
in Maarssen op een halfuurtje
fietsen van het Domplein.
Hetr is gevestigd in de priorij,
hef voormalige klooster van
Doornburgh. Je kunt er terecht
voor lunch en diner, bereid

merf lokale producten.
Combineer een bezoek

aan her restaurant met

een actfiviteit. Er vinden
regelmatig rondleidingen,
fentoonstellingen en nafuur-
ontdekkingstochten plaats
op Doornburgh.



Kleur in fekst

Voor tekst gebruiken we altijd
rood of zwarf. Wanneer we
een van de kleuren uif hef
paler als achrergrondkleur
gebruiken kan de fekst ook
wif zijn.

Utrechfts efen

en drinken

In Utrecht kun je heerlijk eten
en drinken. Van Aziatisch tot
Italiaans, van veganistisch
tot bourgondisch, van ontbijt
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange rafels
in levendige zalen. Wil je
genieten van echte Utrechtse
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral
verder.

il Goesting

A-la-carterestaurant
Goesting heeft een Frans-
Belgische keuken en werkr
met eerlijke, biologische
streekproducten. Hef restau-
rant doer zijn boodschappen
bewust en het liefst dichtbij.
Gelegen op een unieke locatie
in een voormalige hondenstal
net buiten het stadscentrum,
is heft hier ouderwets en lokaal
genieten op z’n Utrechts.

il & The Green House
Circulair restaurant
The Green House is een green
hub in Utrecht waar chefs
gerechren bereiden van
ingrediénten uif hun eigen
urban farm en uit de regio.
In een bijzonder pand naast
stafion Utrecht Centraal raak
je geinspireerd door verhalen
over hoe het anders en
duurzamer kan.

il DeZusters

DeZusters is hef restaurant
van Buitenplaats Doornburgh
in Maarssen op een halfuurtje
fietsen van het Domplein.
Het is gevestigd in de priorij,
hef voormalige klooster van
Doornburgh. Je kunt er ferecht
voor lunch en diner, bereid

mer lokale producten.
Combineer een bezoek
aan hef restaurant met

een activifeif. Er vinden
regelmatig rondleidingen,
tenfoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaats
op Doornburgh.

Utrecht Lumen
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Kleurenpalet



Kleurenpalef

Rood, zwart en wit zijn de
basiskleuren van het merk
Ufrecht.

Deze basiskleuren worden
gebruikt voor hef logo en

de rypografie. De kleur rood
wordr ook als accent gebruikf
blj uifingen waar meer
kleuren uif het paler worden
gebruikt.

Voor tekst gebruiken we altijd
rood of zwarf. Wanneer we
een van de kleuren uif hef
palert als achrergrondkleur
gebruiken kan de fekst ook
wif zijn.

Rood

R 255
G 005
B 000
#1f0500

C 000
M 100
Y 090
K 000

PMS 485

Zwart

R 030
G 030
B 030
Hlelele

C 000
M 000
Y 000
K 100

PMS Black

Wit

R 255
G 255
B 255
HEFEFEf

C 000
M 000
Y 000
K 000




Secundair
kleurenpalet

Hef Utrechf-merk heeft
een kleurrijk en gevarieerd
secundair kleurenpalet.

Frisse kleuren voor
opftimistische en opvallende
communicatie en een
verzadigde varianf van

elke kleur voor wat meer
Ingefogen communicarie.

War de communicatie ook

Is voor de rust gebruiken we
alfijd maar één of fwee kleuren
uit hef secundaire paler per
uifing.

De uitzondering hierop is de
campagnestijl van, Utrecht

900 jaar en Morgen Mooier
Maken.

Aqua Z

RO

G 125

B 125
#007d7d

C 78
M 18
Y 40
K 25

PMS 328

Acfief en fris

Blauw Z

R O

G 76

B 110
#004cée

C 90
M 45
Y 10
K 30

PMS 7692

Donkerblauw

R 51
G 51
B 255
#3333ff

C 100
M 70
Y O
KO

PMS 2728

Donkerblauw Z

% QG o

A<XO

PMS Blue 072

Rusfig en ingetogen

Paars

R 139
G 65
B 251
#8b41fb

C 60
M 70
YO
KO

PMS 265

Paars Z

R 83
GO

B 112
#530070

C 75
M 100
Y O

K 10

PMS 2613

Groen

RO

G 252
B 74
#00fc4a

C 55
MO
Y 100
KO

PMS 7488

Groen Z

RO
G 80
B 28
#00501c

C 80
M 18
Y 95
K 50

PMS 7743

PMS Yellow

Roze Z

R 193
G 53
B 133
#c13585

C 19
M 88
Y O
K5

PMS 233

Bruin Z

R 122
G 53

B O
#7a3500

C 15
M 70
Y 100
K 50

PMS 7567




Tone of voice
en beeldmateriaal




Tone of voice

De Ufrechtse tone of voice
Is Informeel en persoonlijk,
toegankelijk, maar alfijd
Inspirerend. Soms een
beefje eigenwijs, of met
een knipoog.

Welke rermen kun je
gebruiken wanneer je

lefs over Ufrecht vertelt?
Deze steekwoorden helpen
je op weg.

> Kijk op utrechttoolkit.nl voor
meer fools om het merk mee
uif re dragen.

Aanjager

Ambifieus

Beeldend

Broedplaats
Beftrokken

Buifen de gebaande paden
Cenfraal

Creatief

Creéren

Denken in oplossingen
Dromen najagen

Durf

Duurzaam
Eigenwijs
Experiment
Expressief
Frisse blik
Gamechanger

Gezond
Grensverleggend
ldeeén realiseren

In het diepe springen

Inclusief

Innovatief
Inspirerend
Jezelf onfplooien
Jong

Kansen benuffen
Kennis

Kwaliteif

Maker
Menselijke maatr
Mogelijkheden zien
Omdenken
Onconventioneel
Onderscheidend
Ontdekken
Onfmoefen
Onverwacht
Open

Origineel

Passie
Persoonlijk
Pionier
Prikkelend
Samen

Samenwerking
Stimuleren
Synergie
Talent
Toekomst
Uniek
Uitdagingen
Verandering
Verbeelding
Verbeteren

Verbindend

Vernieuwen
Verschil maken
Vindingrijk

Visie
Voorbeeldstellend
Voorftrekker
Vooruifgang


http://utrechttoolkit.nl

Fotografie
Utrecht verbindt

Utrecht is een eeuwenoude | | o o J IR 44 - s e
sfad, maar nog alfijd jong van N EEe s =Y, /| . o v |
geest. Verbindend, innovatief L R . Pt " SN I T \ .

en persoonlijk. P e M v, - gy S i nﬂ

Een stad van makers met
een drang tof vernieuwen / & e \ i
en verbetreren. N A 4 S WAl G v M

Kleine en grofe ideeén
worden hier werkelijkheid
dankzij inspirerende
verbindingen, verrassende
kruisbesfuiving en slimme
samenwerkingen.

De droom van Uftrecht is

om mef al die kwalifeifen

te werken aan een gezond
stedelijk leven voor iedereen.

Dit brengen we In beeld.




Fotografie
3 beeldlagen

De Utrechtse foftografie
Is creaftief en verbindend,
sfelf mensen centraal en

heeft een Ufrechtse setfing.

We verdelen de beeldbank
In 3 lagen. Van persoonlijk
naar aanschouwend. Van
dichtbij naar uitfgezoomd.

1. Persoonlijk

Close porftref van energieke,
posifieve Ufrechfer.

Je kuntf je identificeren mer
de hoofdpersoon.

2. Actief

Dynamisch beeld van

mens en acfivitei.,

Alsof je deel uirmaakt van de
seffing (geen foeschouwer).

3. Aanschouwend
Overall shof van setfing
of landmark.



1. Persoonlijk

We zien een close portref
van échte mensen zodat je
je kunt idenfificeren met
de hoofdpersoon.

De uitstraling is open

en posifief. Charisma,
aufhentficitelt en energie
zijn daarbij belangrijk.

Persoon is op een
ongedwongen manier, in
hef moment, gefotografeerd
en kijkf in (of nef iefs naast)
de camera. Sponfaniteit en
ook een beefje humor s
aanfrekkelijk.
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Door In fe flitfsen op de
persoon komr deze meer
naar voren en los van de
achtergrond: kleurrijk en
confrasfrijk.




Do’s and don’fs

Wel

Persoonlijk

Contact (in de lens kijken)
Kleurrijk (confrastrijk)
Acfief/dynamisch/energie
Sponfaan

Open

Echt

Diversifteit/inclusief

Niet
Energieloos
Geénsceneerd
Statisch

Grijzig

Braaf

4

I/ Actief, dynamisch, energie
Spontaan. Leuke en oprechte
dynamiek fussen mensen.
Beefje humor is aantrekkelijk.

Inferactie voelf nief echt.
Stafisch qua compositie.

p! - | -
| T b
[/ Persoonlijk

Aurhenticifeit en charisma maken
een beeld aanfrekkelijk: her vertelf
lefs over de persoon. Je kunf je in
hem/haar verplaartsen.

XX Braaf

Personen blijven afstandelijk. Voelt

onpersoonlijk. Personen kijken te veel

weg van de camera.

W

I/ Spontaan

Persoon is in hetf moment gefoto-
grafeerd. Voelf echt. Bovendien zijn de
kleuren aantrekkelijk en hef peftje mef
tekst ‘cowboys’ is persoonlijk en ludiek.

= 14/
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XX Geénsceneerd
Beeld voelt te veel bedacht, als een
concepl. Evenals de onscherpte in
het gezicht.



2. Actief

De beelden meft actieve,
energieke Ufrechters stralen
energie en vrijheid uit.

Als kijker word je uitgenodigd
om onderdeel fe zijn van

het verhaal (oftewel: je voelrt
je geen foeschouwer).

We zien mensen en hun
persoonlijke bezigheden
en passies (in het moment
geforografeerd), nieft of
nauwelijks bewust van

de camera.

Hef beeld is spontaan, niet
e gekunsteld of fe precies.
Hef vangr een echf moment,
er is interactie, het is
geloofwaardig.




Do’s and don’fs

Wel
Acfief/dynamisch/energie
Spontaan

Echt

Focus

Kleurrijk

Confrast

Nief

Cliché
Geposeerd
Rommelig
Grijzig
Braaf

Geen focus

f f
= . /‘v / {4 5
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‘/ Actief, dynamisch, energie
Beeld straalt energie en vrijheid uit.
In het moment gefotografeerd.

Sifuarie voelt geénsceneerd/
geposeerd. De wereldbol is een
clichématig en bedacht ‘concept’.
Uirstraling is braaf en grijzig.

‘/ Spontaan ‘/ Focus

In het moment gefotografeerd. Als kijker ben je onderdeel van de
Voelt echt. Als kijker word je in het sifufatie. Pretfige energie en kleurrijk.
beeld gezogen.

x Geen focus

Sifuarie voelf geénsceneerd door de Geen focus offewel geen duidelijk
wijzende mensen. Modellen zijn nogal onderwerp zichtbaar. Bovendien
braaf (weinig expressie) en her beeld kijken we naar de ruggen van mensen.

Is grijzig. Rommelig.



3. Aanschouwend

De Utrechtse sefting of
landmark als ‘hero’. Naast
typische Utrechtse beelden
zoals de Domtforen, grachten
en bloemenmarkf) willen we
juisf ook de vernieuwende
kant van Utrecht lafen zien.

Standpunt

Belangrijk om een duidelijk

enigszins rechftlijnig

sfandpunt fe kiezen.
IJjvoorbeeld: rechf van voren,
ecenfreerd, mooi lijnenspel,
ronebeeld recht van boven.
us: liever geen
roofhoeklens, extreme
oeken en vertekeningen.




Do’s and don’fs

Wel
Duidelijk standpunt
(symmefrisch, recht van

EE

voren/boven) o
Aantrekkelijk beeld w— =
Focus op onderwerp ‘/ Duidelijk standpunt ‘/ Esthetisch V Aantrekkelijke compositie
. Aantrekkelijk standpunt (vanuir etage Mensen in beeld, aantrekkelijke lucht, De liggende mensen, hangmat,
Kleu Il k geforografeerd) en duidelijke focus op kleurrijk. Er is rekening gehouden mef elk fietsen fegen boom zorgen voor
onderwerp. het fofograferen op her juiste moment een aantrekkelijke uitstraling en
Niet van de dag in het juiste seizoen. composifie.

Groofrhoeklens
Exfreem standpunt
Grijzig
Onbeduidend
Rommelig

XX Geen groothoeklens XX Onaantrekkelijk XX Onbeduidend
Beperk hef gebruik van een Grijze onbestemde luchit, Geen focus daardoor is heft beeld
groothoeklens zoveel mogelijk. onduidelijke lay-ouf doordat daken onbestemd, nef niks.
Als je foch een groothoeklens nef nief zichtbaar zijn.

moef gebruiken, zorg er dan
voor daf het beeld niet of zo
min mogelijk vertekend raakt.



Fotografie- en
filmspecificarties

Technische specificaties
forografie en film

> Open en positief

> Focus:

Onderwerp in de foto moet
duidelijk zijn.

Bij voorkeur licht inflitsen
om hef onderwerp naar
voren fe halen (of gebruik
warl meer scherptediepte).

> Echt, geloofwaardig:

ook al is hef beeld in scéne
gezef hef moer echt voelen
(dus nief over gestileerd,
gepolijst of te overdreven
gelach).

Authentficiteit, charisma en
beefje humor maken beeld
aanftrekkelijk.

> Kleurrijk:
Sterke en posifieve
kleuren. Confrasfrijk, fris
en sprankelend.

> SHijl:
Nief (fe) gekunsteld, geen
extreme perspectieven of
filters gebruiken.

Aanleverspecificaties
forografie

Zorg dat het beeld geschikt
Is voor sfaande en liggende
uifsnedes.

We vragen van ledere fofo
drie bestandsgrootten: een
riff.-bestand, highres (jpg, 300
dpi) en lowres (jpg, 72 dpi), in
RGB- en CMYK-kleur.

De metadata van de bestanden

moefen bestaan uif:

> Kleurmodel: CMYK of RGB

> DPI hoogte: 300 of 72 dpi

> DPI breedfe: 300 of 72 dpi

> Pixelbreedte: circa 3000 of
768 pixels

> Bestandstype: TIFF of JPG

> Credits:

> Datum:

> Locatie:

> Optioneel: technische info
over hef beeld




lllustraries

lllustrafies kunnen helpen
de communicatiekracht

te versterken, of de kijker
meer duiding te geven. Ook
maken we mer het gebruik
van illustraties ons creatieve
karakrer expliciet.

De richtlijnen voor illustraries

moefen nog worden opgesteld.

lllusfraties moerten in ieder
geval een stevige lijndikte
hebben en nierf te veel derails
om goed aan fe sluiten op
de huisstijl.

in 3 min.
boven

Jouw ontwerp bijde

10 nieuwe herinneringsbomen?

Ga naar utrecht.nl/kunstherinneringsboom




lconen

Voor iconen maken we
gebruik van de Gizmo
iconensetf. Er zijn ca 130
lIconen beschikbaar in drie
kleuren (rood, wit en zwart).

Lef op: voor her gebruik van
de Gizmo iconensef is een
licenfie nodig. Neem confact
op voor meer informatie:
huisstijl@utrechtmarkefing.nl.

Uftrechfts eften

en drinken

In Utrecht kun je heerlijk eten
en drinken. Van Aziatisch tot
Italiaans, van veganistisch
tot bourgondisch, van ontbijt
tot diner. In infieme werfkel-
ders of juist aan lange tafels
in levendige zalen. Wil je
genieten van echte Utrechftse
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral
verder.

il Goesting

A-la-carterestaurant
Goesting heeft een Frans-
Belgische keuken en werkf
metr eerlijke, biologische
streekproducten. Het restau-
rant doef zijn boodschappen
bewust en het liefst dichtbij.
Gelegen op een unieke locatie
in een voormalige hondenstal
nef buiten hef stradscentrum,
is her hier ouderwets en lokaal
genieten op z'n Utrechts.

0 & The Green House
Circulair restaurant
The Green House is een green
hub in Utrecht waar chefs
gerechten bereiden van ingre-
diénten uit hun eigen urban
farm en uit de regio. In een
bijzonder pand naast station
Utrecht Centraal raak je gein-
spireerd door verhalen over
hoe het anders en
duurzamer kan.

il DeZusters

DeZusters is het restaurant
van Buitenplaats Doornburgh
in Maarssen op een halfuurtje
fietsen van het Domplein.
Het is gevestigd in de priorij,
het voormalige klooster van
Doornburgh. Je kunt er terecht
voor lunch en diner, bereid
mef lokale producten.

Combineer een bezoek

aan het restaurant met

een activiteit. Er vinden
regelmatig rondleidingen,
fentoonstellingen en nafuur-
ontdekkingstochten plaats
op Doornburgh.


mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=
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Een overzichtf mef een

selectie van veelgebruikre
Iconen, beschikbaar in de
kleuren rood, wit en zwart.
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Urtrechr-sticker




Hoe kan je
bijdragen aan

een sterk merk
Utrecht?

Een merk geefft inhoud en betekenis.
Een sterk merk Uftrecht stimuleert
bewonersfrofs en verbetert onze
concurrenftiepositie. Dat laatste Is
belangrijker dan ooiltf, nu steden en
regio’s steeds harder met elkaar strijden
om bedrijven, falenfen en bezoekers
aan te frekken. We werken dan ook confinu
aan een sterk, onderscheidend profiel.
Dar doen we nief alleen. Utfrecht maken
we samen. Doe je mee?



Utrecht-
sficker

N.B. Gebruik van de Utrecht-sticker is enkel toegestaan
mef goedkeuring van Utrecht Marketing.

Binnen de visuele identiteit van Utrecht

Is een endorsementsticker onfwikkeld.
Endorsement befrekent zolefts als goedkeuring,
onderschrijving. We noemen de
Utrecht-endorsementsticker korfweg

de Utrecht-sticker. De Utrecht-sticker Is
geen afzender, maar een keurmerk dat

je foevoegt aan je uifing. De uiting maak je
op binnen je eigen huisstijl en mer je eigen
merk als afzender. Meft de foevoeging van
de sficker maak je visueel daf jouw project
hetr merk Utrecht versterkr en - andersom

— dat het merk Ufrecht jouw project
onderschrijft.

Hier lees je de prakfische richflijnen voor
heft gebruik van de Utrecht-sticker.



Urtrechr-sricker

Voor de Utrecht-sticker zijn er
2 varianften ontwikkeld: een
Utrecht-sticker voor nationaal
en/of infernafrionaal gebruik
en een U-sticker voor lokaal
en/of regionaal gebruik.

In hef stroomschema op de
volgende pagina kun je zien
welke variant passend is bij
jouw project of evenement.

Nartionaal en/of infernationaal gebruik Lokaal en/of regionaal gebruik
Utrecht-sticker U-sticker

Jde o)



Stroomschema

Dit stroomschema geeft

je een indicatfie van het
gebruik van de Uftrecht-

of U-sficker op basis van
hef project of evenement
In algemene zin. De meest
passende stickerkeuze kan
ook per uifing verschillen.
Zo kan een project zowel
uifingen hebben gerichf op
lokale doelgroepen en is
de U-sticker logisch, maar
ook uifingen gerichf op
Infernationale doelgroepen
en gebruik je de Ufrecht-
sficker.

Advies nodig? Mall

huisstijl@utrechtmarkefing.nl.

Past je project
of evenement
(in pofentie)
bij hef merk
Utrecht?

nee

Gebruik

je eigen
afzender
en huisstijl.
Gebruik het

Uftrecht-
endorsement
niet.

ja

Heeft je
project of
evenement
een nationaal
en/of
infernationaal
bereik.

nee

l

Heeft je
project of
evenementf
een lokaal en/
of regionaal
bereik of is hef
In de uiting

al duidelijk
dat het over
Uftrecht gaat?

ja

ja

Gebruik dan
de volledige
Utrecht-
sticker van
het Ufrecht-
endorsement
In afsfemming
met Utrecht
Marketing.

Gebruik dan
de U-sticker
van het
Utrecht-
endorsement
In afstemming
met Utrecht
Markefing.



mailto:huisstijl%40utrechtmarketing.nl?subject=

Richtlijnen
voor gebruik

NEDERLANDS
FILM FESTIVAL

De Utrecht- of U-sticker mag

overal worden geplaatst

op de uifing. Er zijn enkele

voorwaarden.

> De sticker mag niet -
aflopend worden geplaatst. ZA A%, N 21-30SEP = ek g

> De sticker mag nief worden LUTRECHT . | -
opgenomen In een R® S N e : ~
sponsorbalk.

> Lef op daf het confrast
fussen de achtergrond en
de sficker goed is.

> De groofte van de sticker is vrij.
Dit hangt af van de uifing
waarop de sficker wordt
geplaatst. Leesbaarheid
Is hierbij het criferium.

> Zorg ervoor daf het onder-
scheid fussen afzender en

endorsement (= sticker)
duidelijk is.

VOORJEHET WEET
ZITJEERMIDDENIN

deVolkskrant LA ‘"- vpro i e

Op de pagina’s hierna volgen
nog meer voorbeelden.



Richtlijnen
voor gebruik

A: TivoliVredenburg kiest voor de
Utrecht-sticker als zij met ‘By Night’

mikken op een naftionale doelgroep.

B: Hef Nederlands Filmfestival
gebruikf de Utrecht-sticker omdat
zlj communiceren richting een
nationale doelgroep.

C enD: Le Guess Who? is een
Utrechts festival, maar gericht
op een internationaal publiek.
De Utrecht-sticker wordt dus
foegepast.

E: Skills The Finals is hef cenfrum
van talentvol vakmanschap

in Nederland. De Utrecht-sticker
Is dus de beste keuze.

Virecht

10-13 November 2022
Utrecht, The Netherlands
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Richtlijnen
voor gebruik

F: Hier is de Utrecht-sticker de beste
keuze. Ufrecht in de naam van het
Centraal Museum is klein weergegeven
en de fentoonstelling en bijbehorende
campagne hebben een nationaal
bereik. De gemeente Utrecht is sponsor
en is dus opgenomen in de sponsor-
balk; de Ufrecht-sticker is gekoppeld
aan hefr merk Ufrecht en staat los

van de sponsorbalk.

G: Het Uitagenda-magazine wordt
gedistribueerd in Utrecht. Bovendien
wordt Utrecht al genoemd in

de hoofdtitel. De Uitagenda kiest
daarom voor de U-sticker.
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Richtlijnen
voor gebruik

H t/m J: Winferfeest Lunettenpark is
een evenement vanuif Lunettenpark

dar zich richt op bewoners van Utrecht.

De U-sticker is daarom het meest
passend. Ufrecht wordf bovendien
genoemd in de locaftiegegevens.

E 0 ¢ & lunettenparkutrecht.nl

OVER LUNETTENPARK ~ PARKVERHALEN  TOEKOMST  NIEUWS  AGENDA

ONTRAFEL HET GEHEIM VAN
HET LUNETTENPARK

Het Lunettenpark: de verborgen groene parel van Utrecht, met als hoogtepunt de Vier Lunetten: sinds
2021 LINESCO Weraldarfoned! Hisr knmen anasranta natiir an militair arfoned samen an heleaf is alica

by

BELEEF-ROUTE ~ CONTACT

ONTDEK LUNETTENPARK -

h + 8

MAKEN'

E | )RS # lunettenparkutrecht.nl

OVER LUNETTENPARK  PARKVERHALEN

ONTRAFEL HET GEHEIM VAN
HET LUNETTENPARK

TOEKOMST ~ NIEUWS  AGENDA

Het Lunettenpark: de verborgen groene parel van Utrecht, met als hoogtepunt de Vier Lunetten: sinds

2021 LINESCO Werelderfoned! Hier knmen anasrente natinir en milita

ir erfoned samen en heleaf ie alke

BELEEF-ROUTE

h + 8

CONTACT

WINTERFEEST Q
LUNETTENPARK

Zondag 11 december
Van 13.00 tot 19.00 uur
Fort Lunet Il, Koningsweg 133C Utrecht

De natuur op en rond het werelderfgoed de Vier Lunetten heeft lang verstopt
gelegen, maar is er klaar voor om opnieuw ontdekt en gekoesterd te worden!
In het Lunettenpark ontstaat een nieuwe wintertraditie. Een moment om stil te
staan bij de schoonheid van de winter die in aantocht is. Een aantal initiatief-
nemers brengt dit jaar activiteiten voor jong en oud naar het historische

Fort Lunet II. De activiteiten gaan over het ondergrondse leven in de winter,
samen warm worden, lichtjes in het donker en de geluiden van

het Lunettenpark.

Kom je ook langs bij het Winterfeest Lunettenpark? De eerste 150 bezoekers
ontvangen een Lunettenpark-lichtje!

Meer informatie: www.lunettenparkutrecht.nl.




Utrecht Toolkir
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Hef verhaal van Utrecht is
het sterkst als het collectief
en consistent wordt verteld.
n de Uftrecht Toolkif vind

je alle middelen om je hierbij
‘e helpen.

ufrechrroolkit.nl



https://utrechttoolkit.nl

Inspiratie
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Folderreeks Ontdek Utrecht

Musea en
galerieén

Utrecht biedf onderdak aan fal van
verrassende schatkamers, musea en
galerieén. Wil je een middag vol
bijzondere kunst, ben je gek op nijntje
of geinteresseerd in een bepaalde
kunststijl? Ontdek een rijk aanbod aan
exposifies. Op hef gebied van museaq,
galerieén en kunst in de openbare
ruimte is er voor ieder - van jong tof
oud - wat wils in Utrecht.

Eigentijdse herbouw
van Romeins fort

Een interactieve expositie
neemt je mee langs drie-
duizend jaar wonen en werken
in het hart van ons land.

In een adembenemende

360 gradenfilm zie je de

hele ontwikkeling van het
gebied vanaf de bronstijd tof
het heden. Publiekstrekker
De Meern 1is het meest
compleet bewaarde
Romeinse rivierschip van
Noordwest-Europa.

Het archeologiemuseum in
het castellum vertelt over het
rijke Romeinse verleden van
de Hoge Woerd en de omlig-
gende regio en laar tal van
bijzondere vondsten zien.

Musea in
hefr cenfrum

Veel musea in Utrecht bevinden
zich in het centrum van de
stad en zijn gemakkelijk
te voet te bezoeken.

Unieke omwalling
en 3D-tijdvensters

Zo krijg je een veelzijdig
tijdsbeeld van het leven in
een garnizoensstadje aan de
rand van het Romeinse rijk.

Naast hef museum huisvest
Castellum Hoge Woerd een
stadsboerderij, een theater
en een café-restaurant.

De omwalling van Castellum
Hoge Woerd is uniek in Neder-
land. Wie eroverheen loopt en
de poorttorens bezoekt, neemt
een ware duik in hef verleden.
Hier zijn 3D-tijdvensters
opgesteld die relkens weer
een ander thema belichten:
van scheepvaart fof graf-
velden of heiligdommen.
Vitrines mef lokale vondsten
ondersteunen het verhaal.

Kijk voor meer informatie op:
museumhogewoerd.nl

Utrechfts eften

en drinken

In Utrecht kun je heerlijk eten
en drinken. Van Aziatisch fot
Italiaans, van veganistisch
tot bourgondisch, van ontbijt
tot diner. In intieme werfkel-
ders of juist aan lange rafels
in levendige zalen. Wil je
genieten van echte Utrechtse
producten van lokale pro-
ducenten? Lees dan vooral
verder.

0 Goesting

A-la-carterestaurant
Goesting heeft een Frans-
Belgische keuken en werkt
met eerlijke, biologische
streekproducten. Het restau-
rant doer zijn boodschappen
bewust en het liefst dichtbij.
Gelegen op een unieke locatie
in een voormalige hondenstal
net buiten het stadscentrum,
is het hier ouderwets en lokaal
genieten op z'n Utrechts.

0 & The Green House
Circulair restaurant
The Green House is een green
hub in Utrecht waar chefs
gerechten bereiden van
ingrediénten uit hun eigen
urban farm en uit de regio.
In een bijzonder pand naast
station Utrecht Centraal raak
je geinspireerd door verhalen
over hoe het anders en
duurzamer kan.

il DeZusters

DeZusters is hef restaurant
van Buirenplaars Doornburgh
in Maarssen op een halfuurtje
fietsen van het Domplein.
Het is gevestigd in de priorij,
hef voormalige klooster van
Doornburgh. Je kunt er terecht
voor lunch en diner, bereid

met lokale producten.
Combineer een bezoek

aan hef restaurant mef

een activiteit. Er vinden
regelmatig rondleidingen,
fentoonstellingen en natuur-
ontdekkingstochten plaars
op Doornburgh.

Het licht
schijntin en om
de Buurkerk

Overdag vult de zon de eenvoudige Buurkerk met een
warmwit licht. En als de zon vertrokken is, draait het
lichtkunstwerk van Gabriel Lester de rollen graag om.

Bij nacht geeft de Buurkerk als het ware het opgespaarde
licht vrij en werpt het als een kleurrijk mozaiek voor je
voeten. Alsof de witte ramen 180 graden gedraaid zijn

en gevuld met kleurig glas in lood. De kleuren en patronen
hebben een verrassende uitwerking op het karakrer van
het verstilde plein van het Buurkerkhof.

Buurkerkhof



Campagne Koningsdag

Koningsdag
IS samen
schatzoeken

Koningsdag B Koningsdag
IS samen vieren
proosfen we samen
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Nirecht

koningsdaginutrecht.nl
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Jirecht B Virecht
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Morgen Mooier Maken
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Infographic Morgen Mooier Maken
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Visitekaartjes

Mirecht Mirecht

Marketing Convention Bureau

Manou Nonnekes
Senior Brand Manager

M +31(0)6 1132 6533 / T +(0)31 30 2323 080
m.nonnekes@utrechtmarketing.nl

Ganzenmarkf 1
3512 GC Utrecht, The Nerherlands
utrechtmarkefting.nl

Manou Nonnekes
Senior Brand Manager

M +31(0)6 1132 6533 / T +(0)31 30 2323 080
m.nonnekes@utrechtmarketing.nl

Ganzenmarkf 1
3512 GC Utrecht, The Netherlands
ufrechtrmarkering.nl
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Powerpoint femplafe

Nirecht

Convention Bureau

»

Eeuwenoud,
jong van geest

Verbindend, innovatief en persoonlijk




Powerpoint femplafe

Onrdek Utrecht

> 4destad van Nederland

Titel
(max 2 regels)

> Centraal gelegen, bereikbaar

> 360.000 inwoners, 162 nationaliteiten,
bijna 100.000 students

> 2000 jaar geschiedenis:
Domtoren, werfkelders, UNESCO
Werelderfgoed: Riefveld
Schroderhuis, Limes en Nieuwe
Hollandse Waterlinie

Lorem ipsum dolor sit amet, Maecenas porttitor congue massa.
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> Gastheer van drie grote wielerrondes:
Giro d’Italia (2010), Tour de France
(2015), La Vuelta Holanda (2022)

> Global Goals City (sinds 2016)

—

Category1 Category 2 Category 3 Category 4
mSeries1 mSeries2 mSeries 3 =1st Qfr =2nd Qfr =3rd Qir = 4th Qfr
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Utrechf merchandise




Domtoren - Van Dom fot steengoed
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Van Dom tot
steengoed

De Domtoren staat tot en met 2024 in de steigers voor restauratie. ‘Van Dom tot steen
zorgt ervoor dat zoveel mogelijk stukjes van de Dom, hoe klein ook, hergebruikt worder
2024 is het restmateriaal van de restauratie van de Domtoren volledig circulair ingezet
bezit van particulieren en bedrijven en verwerkt in allerlei Utrechtse producten en initia




Domtoren - socials

Ul'rechl' dom700.nl

Ul'rechl' dom700.nl



Domtoren - certificaat
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Utrecht900 jaar.
Dafvierenwijsamen.

Utrecht 900 jaar campagneuifingen
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Utrecht 900 jaar campagneuifingen

Virecht

990

2022 Nfrecht

90

Fees
Part
Fiest

SHML

Watisjouwidee?
Utrecht 900 jaar. Dat vieren we samen utrecht?200.nl/idee

Utrecht 900 jaar.
Datvieren wij samen.



Utrecht 900 jaar merchandise




Herinneringsboom Uftrecht 900 jaar

Nirecht

970

Uftrechtse
nsfenadr
azocht

Jouw ontwerp bijde
10 nieuwe herinneringsbomen?

Ga naar utrecht.nl/kunstherinneringsboom



Conract

Heb je vragen of wil je meer informatie
over de over de visuele idenfiteif van

het merk Ufrechtf neem dan contact met
ons op via: huisstijl@utrechtmarkering.nl
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